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TEKNOLOJI, MEDYA VE TELEKOMUNIKASYON

Turk telekomiinikasyon ve internet hukuku, 6zel yayincilik mevzuati, elektronik komiinikasyon
hizmetleri ve altyapisi, wireless/kablosuz ekipman mevzuati ile telekominikasyon projeleri
yapilandiriimasi dahil olmak Gzere TMT sektérinin her alaninda mevzuat uyumlulugu

konularinda danismanlik ve uyusmazlik yénetimi hizmeti saglamaktayiz.

Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Tiirkiye Radyo Televizyon
Kurumu, Reklam Kurulu, Reklam Ozdenetim Kurulu ve MHHPWangoidamsidéthu alandaki

idari merciler nezdinde muvekkillerimizi temsil etmekteyiz.

Muvekkillerimize, reklam, tanitim kampanyalari, Griin etiket ve paketleme kurallari dahil, reklam
mevzuat uyumlulugu, cekilis, yarisma ve 6dil ile ilgili tanitim kampanyalari, Grin sorumlulugu

ve garanti ylkimliligu gibi konulara iliskin diizenlemeler hakkinda hukuki destek vermekteyiz.

Kisisel verilerin korunmasi mevzuati ile uyum, sirketler arasi veri transferi ve konsolidasyonu
anlagsmalari, verilerin GglincU tarafa veya yurt digsina transferi, web sitesi gizlilik politikalar

ve kullanim sartlar dahil olmak Uzere veri korumasi konulari hakkinda hukuki danigmanlik

vermekteyiz.

TMT sektoriinde faaliyet gosteren sirketlere, sirket kuruluslar, birlesme ve devralmalar ve
sirketler hukuku hakkinda tavsiye vermekte ve bu alanda Tirkiye'de yabanci yatinmcilar temsil

etmekteyiz.

Bu icerikte kamuoyu ile paylastigimiz bilgi ve gérusler hukuki mitalaa veya tavsiye degildir ve bu amacla paylagiimamaktadir.
igerik, avukatlik veya danismanlik hizmeti teklifi degildir. icerikte yer alan tiim eserler ve sair fikri ve sinai miilkiyet hakkina tabii
Urlnler, GUn + Partners Avukatlik Blrosu'na ait olup 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu ve 6769 sayili Sinai Mulkiyet

Kanunu ile koruma altindadir. igerigin, kaynak gdsterilmeksizin izinsiz kullanimi basta 5846 sayili Fikir ve Sanat eserleri Kanunu

ve sair mevzuat kapsaminda hukuki ve/veya cezai yaptirmlara tabiidir.
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Tirkiye’de Medya ve Reklam Hukuku Alaninda Onemli Gelismeler ve Ongériiler

2022 senesi Turkiye'de reklam hukukunun gelismesi acisindan olduk¢a énemli bir sene oldu. Bir
yandan reklam hukuku mevzuatinda énemli degisikliklerin yapildigi ve buna bagli olarak birtakim
yeni hukuki dizenlemelerin yirirlige girdigi, diger yandan ise Reklam Kurulu tarafindan ticari
reklam ve haksiz ticari uygulamalar bakimindan yol gdsterici ve éne ¢ikan bircok kararin verildigi bir

sene yasanmistir.

Kamuya acik kaynaklardan edinilen bilgiye gore; Reklam Kurulu 2022 yilinin ilk 6 ayinda géristugu
1.101 dosyadan 949'unda mevzuata aykirilik tespit etmis ve bunlardan 721'inde reklam durdurma
cezasi vermistir. Kurul, bu dosyalarin 228'ine toplam 22.788.684 TL tutarinda idari para cezasi
uygulamistir. Yine 2022 yilinin sadece ilk 6 ayinda Reklam Kurulu tarafindan 82 indirimli satig
reklamlarina iliskin dosya karara baglanmis ve 4.186.000 TL idari para cezasi uygulanmistir. Dijital
mecralarin artan kullanim oranlariyla birlikte sosyal medya platformlarinda sosyal medya etkileyicileri
tarafindan yapilan tanitimlarindaki artis dikkat cekmektedir. 2022 yilinda 6zellikle sosyal medya
etkileyicileri tarafindan gerceklestirilen reklamlardaki artisa paralel olarak Reklam Kurulu, 2022'nin ilk
6 ayinda sosyal medya etkileyicileri tarafindan yapilan reklamlarla ile ilgili 25 dosyayi karara baglamis

ve kurallara aykirilik tespit edilen 22 dosya hakkinda yaptirm uygulamistir'.

2022 yilinda Reklam Kurulu tarafindan gerceklestirilen denetimlerin etkinligini saglamak i¢in mevcut
mevzuat kurallarinda énemli yeni yasal dizenlemeler yapilmis olup ayrica ticari reklam ve haksiz
ticari uygulamalara karsi tiketiciyi korumaya yonelik ve mevcut kural ve ilkelerin uygulamasinin
detaylandirimasi amaciyla kilavuzlar hazirlanmasi konusunda Reklam Kurulu'na acik¢a yetki

verilmistir.

Bu kapsamda oncelikle Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yénetmeligi'nde (“Reklam
Yonetmeligi”) yapilan degisiklikler ile fiyat bilgisi iceren reklamlar ve indirimli satis reklamlarr hakkinda
yeni dizenlemeler yapilmis; tiketici degerlendirmeleri ve sikayetlerinin yayinlamasina iligkin yeni
kurallar getirilmistir. Bunun akabinde Reklam Kurulu tarafindan Fiyat Bilgisi iceren Reklamlar ile

indirimli Satis Reklamlari ve Ticari Uygulamalari Hakkinda Kilavuz yayinlanmistir.
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Ote yandan Reklam Kurulu’'nun 6502 Sayili Tiketicinin Korunmasi Hakkinda Kanun'da (“Tiiketici
Kanunu”) diizenlenen mevcut idari yaptinm yetkisine internet tzerinden yayinlanan ihlale konu

icerige erisim engelleme yetkisi taninmistir.

Son olarak 2022 yilinin sonunda ve Cevreye lliskin Beyanlar iceren Reklamlar Hakkinda Kilavuz

yayinlanmistir.

Bu belgede Turkiye'de reklam ve medya hukukunda yasanan onemli gelismeler ile Reklam

Kurulu'nun bu konularda yon gdsterici glincel bazi kararlari ele alinmaktadir.
Bu belgede asagidaki konu basliklar ele alinmistir:

° Reklam Kurulu’nun idari Yaptinim Yetkileri Genisledi: Erisim Engelleme Yetkisi

° Tuketici Degerlendirme ve Sikayetlerine Yonelik Dizenlemeler

. Fiyat Bilgisi iceren Reklamlar ile Indirimli Satis Reklamlari

e Cevreye lliskin Beyanlar iceren Reklamlar

. Karsilastirmali Reklamlarda Hukuka Uygunlugun Siniri

. Reklamlarda Sosyal Sorumluluk Bilinci ve Toplumsal Degerler

. +18 Ibaresi Kullaniminin Zorunlu Tutuldugu Tanitimlar

e  Toplumsal Cinsiyet Esitligine Ters Disen Dizi Sahneleri

e Sosyal Medya Etkileyicilerine iliskin Kilavuzun Uygulanmasi

" https://www.aa.com.tr/tr/ekonomi/reklam-kurulu-tuketiciyi-aldatici-tanitimlara-6-ayda-22-8-milyon-lira-ceza-kesti/26 35257
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Reklam Kurulu’'nun idari Yaptirim Yetkileri Genisledi: Erisim Engelleme Yetkisi

2022 Nisan ayinda Tiketici Kanunu'nda

yapilan  degisiklikle  Reklam  Kurulu'na;
mevzuata aykir  ticari reklamlara iliskin
olarak halihazirda uygulama yetkisini sahip
oldugu, anilan reklamlari durdurma veya ayni
yontemle dizeltme veya idari para cezasi
ve gerekli gorllen héllerde U¢ aya kadar
tedbiren durdurma cezasi yaptirmlarina
ek olarak ihlalin gerceklestigi yayin, kisim,
bolim ile ilgili olarak (URL vb. seklinde)
erisimin engellenmesi karar verme yetkisi
verilmistir. Teknik olarak ihlale iligkin icerige
erisimin engellenmesi yapilamadigi veya ilgili
icerige erisimin engellenmesi yoluyla ihlalin
onlenemedigi durumlarda, Reklam Kurulu
tarafindan internet sitesinin timine yonelik
olarak erisimin engellenmesi karari verilmesi

mumkindar.

Reklam Kurulu internet Uzerinden yayinlanan
reklamlara  karsi bu yetkisini  kullanarak
son derece etkin ve siki bir denetim
gerceklestirmektedir. Ornegin  Kurul, 2022
Aralik ayinda sikayet edilen firmanin hukuki
hizmetlere iliskin tanitimlara yer veren sosyal
medya hesabi Uzerinden yine firmanin

ilgili hizmetlerin verildigi internet sitesine

yonlendirme yapilmasi karsisinda hem anilan
reklamlari  durdurma cezasina hikmetmis
hem de bahse konu internet sitesinin timine

yonelik erisimin engellenmesi karari vermistir.

Tiketici  Kanunu'nda Reklam  Kurulu'nun
idari yaptinm yetkisi bakimindan yapilan
bir diger degisiklik ise; uydu Uzerinden
yayin yapan televizyon ve radyo kanallar
aracilhigiyla gergeklestirilen mevzuata aykiri
ticari reklamlara karsi idari para cezalari
bakimindandir.

Daha oénceki dénemde Tuketici Kanunu'nda

mevzuata  aykin  reklamin  yayinlandigi
televizyon veya radyo kanalinin yerel diizeyde
veya Ulke genelinde yayin yapiyor olmas,
reklamin internet mecrasinda yayinlanmis

le

olmasi, aykinhgin kisa mesaj araciligi
gerceklesmis olmasi gibi durumlar icin farkli
miktarlarda idari para cezalari mevcutken,
uydu Uzerinden yayinlanan radyo ve televizyon
kanallari araciligiyla mevzuata aykiri ticari
reklam  yayinlanmasi  durumunda  hangi
miktarda idari para cezasinin uygulanacagina
iliskin acik bir dizenleme mevcut degildi.
Bu konuda agik bir dizenlemenin olmamasi
nedeniyle; bu ihlaller bakimindan internet
Uzerinden gerceklesen ihlallere uygulanan
idari para cezasinin mi yoksa ulusal ve
bolgesel  radyo/TV  yaymnlan  Uzerinden
gerceklesen ihlallere uygulanan idari para
cezasinin mi uygulanacagi teredditlere neden

olabilmekteydi. Tiketici Kanunu'nda yapilan
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degisiklikle; bdlgesel radyo kanallarinda
yayinlanan reklamlara uygulanan idari para
cezasinin  uydu radyo kanali araciligiyla
yayinlanan reklamlara, internet Uzerinden
yayinlanan reklamlara uygulanan idari para
cezasinin ise uydu TV kanali araciligiyla
yayinlanan reklamlara uygulanabilecegi acikca

dizenlenmistir.

Reklam Kurulu'nun 2022 yilinda verdigi kararlar
incelendiginde Kurul'un taklit Grinlerin reklam
ve tanitimi seklindeki ticari uygulamalara
iliskin idari denetim gerceklestirmek suretiyle

de yetkilerinin genisledigi gézlemlenmektedir.

Bu kapsamda Kurul &nceki yillarda, c¢esitli
internet sitelerinde ve sosyal medya hesaplari
Uzerinden orijinal Grin oldugu beyan edilerek
satisi gerceklestirilen taklit Grlnlere iliskin
reklam ve tanitimlara Tiketici Kanunu ile
Reklam Yonetmeligi'nin reklamlarin  durlst
ve reklamlardaki iddialarin  dogru, ispat
edilebilir olmasi ilkesine aykirilik teskil ettigi
gerekeesiyle idari para cezasi uygulanmasina

karar vermisti.

Kurul, 2022 yilinda da bu tir reklamlara karsi
idari yaptirim kararlari vermeye devam etmistir.
2022 Eylil ayinda verdigi bir kararinda,
internette  dlnyaca  taninmis  markalari
tastyan ayakkabi Griinlerinin orijinal olduklari
yonindeki  tanitima  ragmen  tlketiciye
gonderilen Urlnlerin marka, kalite ve diger
nitelikleri bakimindan orijinal markali Grinden
cok farkli oldugu ve teslim edilen Uriinlerin

orijinal Urtnler olmadigr gerekgesiyle séz

konusu uygulama ve tanitimlarin tiketicileri
aldatici, yaniltici  ve  tiketicilerin = bilgi
eksikligini istismar eder nitelikte oldugunu
degerlendirilmisti.  Bu  dogrultuda Kurul,
reklamlari durdurma ve idari para cezasi

uygulamistir.

Kurul 2022 Kasim ayinda verdigi bir kararinda
ise sikayet edilen firmanin, taninmis bir
elektronik firmasi ile hicbir ticari baglantisi
bulunmadigi halde, bu firmaya ait unvanin,
logonun ve firmaya ait gorsellerin haksiz
sekilde kullaniimasi suretiyle, séz konusu
marka ile herhangi bir distribitorlik, yetkili
servis veya bayilik anlasmasi bulunmamasina
ragmen firmanin yetkili temsilcisiymis gibi
bir imaj yaratarak yaptigi reklamlarin yaniltici
nitelikte oldugunu ve dirist rekabet ilkelerine
aykirilik teskil ettigini degerlendirmis olup
anilan reklamlar hakkinda durdurma cezasi

vermistir.

Reklam Kurulu'nun taklit Grinlerin reklam ve
tanitimi seklindeki haksiz ticari uygulamalara
iliskin idari denetim gerceklestirilmesi, bu
uygulamalar aleyhine tlketici ve reklam
mevzuatinda dngdrilen ve adli kanun yollarina
da alternatif olusturabilecek idari yaptinmlarin
uygulaniyor olmasi, marka hakkinin ihlaline
iliskin fiillere karsi etkin ve cok ayaklh bir
denetim gergeklestiriliyor olmasi bakimindan

Snemlidir.

Yazarlar: Hande Hangar, Baran Gliney
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Tuketici Degerlendirme ve Sikayetlerine Yonelik Dizenlemeler

Reklam  Yonetmeligi'nde 1 Mart 2022
tarihinde yurlrlige giren degisiklik ile tiketici

degerlendirmelerinin ve tiketici sikayetlerinin
yayinlamasina iliskin detayli duizenlemeler

getirilmistir.

Bu dizenleme kapsaminda oncelikle tiketici
degerlendirmelerine iliskin temel prensipler

belirlenmistir. Buna gore;

o  Tiketici  degerlendirmeleri  yalnizca
degerlendirilen mal veya hizmeti satin
alanlar tarafindan yapilabilir.

e  Bu degerlendirmelerin yayinlanmasina
iliskin ~ belirlenen esas ve kurallara
degerlendirmelerin yayinlandigi alanda
ya da bir baglanti veya uyari isareti ile
tuketicilerin yonlendirildigi acilir ekranda
yer verilmesi zorunludur.

o Tuketici degerlendirmelerinin, gerekli
incelemeler yapildiktan sonra olumlu ya
da olumsuz ayrimi yapilmaksizin en az
bir yil stire ile herhangi bir yénlendirme
yapllmadan tarih, degerlendirme notu,
satici veya saglayiciya goére siralanma

gibi objektif bir dl¢iite gére yayinlanmasi

gerekmektedir.

e Degerlendirme yapilan mal veya hizmet
ile ilgili yasanan tiketici magduriyetinin
saticc  veya  saglayici  tarafindan
giderildiginin  tlketici ya da satic
veya saglayici tarafindan  bildirilmesi
halinde bu durumun, gerekli dogrulama
yapildiktan sonra ilk degerlendirmeyle
ayni yerde yayinlanmasi gerekmektedir.

e Bir mal veya hizmetin satisini
artirmak  amaciyla dogru  olmayan
degerlendirmelerin yapilmasina ya da
mal veya hizmeti onaylayan ifadelerin
kullaniimasina yonelik gercek veya tizel
kisiyle anlasma yapilmasi ya da hizmet
satin alinmasi mimkin degildir.

e lgili mevzuatina aykin saglik beyani
iceren  tuketici  degerlendirmelerinin

yayinlanmasi yasaktir.

ilgili  dizenlemede  yukaridakilerin  yani
sira  tUketici sikayetlerinin  yayinlanmasina
iliskin ilkeler de belirlenmistir. Buna goére
sikayet platformlarinda tlketici sikayetinin
yayinlanabilmesi icin hakkinda degerlendirme
yapilan saticl veya saglayicilara,
degerlendirmenin  yayinlanmasindan  6nce
aciklama yapma veya cevap verme hakkini
kullanabilmeleri icin en az yetmis iki saat stire
taninmasi gerektigi ve degerlendirmelerin
bu slre dolmadan once veya gercedi
yansitmadiginin anlasiimasi halinde
yayinlanamayacagi diizenlenmistir.

Tiiketici degerlendirmeleri ve sikayetleri ile
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ilgili bu hukuki duzenlemeler yapilmadan
o6nce de Reklam Kurulu, markalarin Grin
ve hizmetlerinin reklamlariyla ilgili olarak
paylastigr tlketici degerlendirmelerini  ve
yorumlarini zaman zaman sikayet Uzerine
veya re'sen incelemekteydi. Ancak tiketici
yorumlart ile ilgili olarak 6zel hukuki
dizenlemeler  bulunmadigindan  bunlari
reklam hukukunun genel ilke ve prensiplerine

gore ele almaktayd.

Bu kapsamda anilan yeni dlzenlemelerin
yurirlige girmesinden hemen &nce, Reklam
Kurulu tarafindan  Ocak 2022'de  dikkat
ceken bir karar verilmistir.  Taninmis  bir
tiketici  sikdyeti platformunda; bir banka
calisani hakkinda, ev sahibiyle yaptigi kira
sozlesmesine iliskin olarak ev sahibinin sikayet
ve yorumlari, kiraci olan calisanin calistigi
bankanin sikayet sayfasinda yayinlanmistir.
Reklam Kurulu tiketici sikayetinin calisanin
dzel kira sézlesmesine iliskin oldugu, bu
sikayetin banka ve banka tarafindan sunulan
hizmetlerle ilgisi  bulunmadigi icin  bu
eylemlerin yaniltici oldugu; ayrica sz konusu
tiketici  sikdyetinin  yayinlanmis  olmasinin
bankanin itibarini zedeledigi sonucuna varmis;
tlketici sikdyetinin durdurulmasina ve sikayet
platformuna idari para cezasi uygulanmasina

karar verilmistir.

Reklam Kurulu yine 2022 Kasim ayinda verdigi
bir kararinda; bir hastaneye iliskin olarak bir
sikayet platformunda yayinlanan bir tiketici

degerlendirmesinde, ilgili tiketicinin genel

olarak hastanenin hizmetlerinden memnun
oldugu ancak bir temizlik c¢alisanindan
kaba olmasi ve hasta mahremiyetine saygi
duymamasi gerekgeleriyle sikayet¢i olduguna
iliskin ifadelere yer verildigini tespit etmis ve
ilgili  degerlendirmenin sikayet konusunun
temizlik calisanin kisisel eylem ve tutumlari
oldugunu, hastanenin saglik hizmetlerine
iliskin olmadigini, tiketicinin temizlik calisanini
tanidigi ve &zel bir husumeti oldugunun
kullandigi ifadelerden acik¢a anlagildigini
ve bu degerlendirmelerin yayinlanmasinin
tuketicileri yaniltma ve aldatmaya ydnelik
ve tiketicilerin  dogru  bilgiye  sahip
olmalarini  engelleyici  nitelikte  oldugunu

degerlendirmistir.

Gorilecedi Uzere, Reklam Kurulu tlketici
degerlendirmeleri ve tlketici sikayetlerinin
yayinlanmasi ile ilgili denetimlerini yukaridaki
dlzenlemeler uyarinca siki bir seklinde

strdirmektedir.

Yazarlar: Baran Glney, Géksu Aycil Altinok
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Fiyat Bilgisi iceren Reklamlar ve indirimli Satis Reklamlari

Turkiye'de 2022 senesinde Urlin ve hizmet

fiyatlarinda ciddi  artiglar  yasanmasi, bu
nedenle tiketicilerin zaman zaman yaniltici
fiyat bilgisi iceren veya dogru olmayan indirimli
satis reklamlarina maruz kalmasi nedeniyle
Reklam Yoénetmeligi'nde yasal dizenlemelere
aykirt ve yaniltici nitelikte fiyat bilgisi iceren
reklamlar ile indirimli satis reklamlarinin
dizenlenmesi ve bu baglamda haksiz ticari
uygulamalara karsi tiketicinin korunmasina
yonelik yeni onlem ve dizenlemeler iceren
degisiklikler 1 Mart 2022 tarihinde yurirlige
girmistir. Bu gelismeye paralel olarak Reklam
Kurulu tarafindan hazirlanan Fiyat Bilgisi
iceren Reklamlar ile indirimli Satis Reklamlari
ve Ticari Uygulamalari Hakkinda Kilavuz ise

Nisan 2022'de yururluge girmistir.

Reklam Yonetmeligi'ne getirilen ek énlemler
ve anilan Kilavuz uyarinca fiyat bilgisi iceren
reklamlara ve indirimli satig reklamlarina iligkin

dne cikan dizenlemeler asagidaki sekildedir:

e Herhangibirmalveyahizmetinindirimden
onceki satig fiyatinin tespitinde indirimin

uygulandigi tarihten &nceki otuz gin

icinde uygulanan en dustk fiyatin esas
alinmasi gerekmektedir.

Bir fiyat veya indirim reklami, magazadaki
veya belirli bir kategorideki tim mal
veya hizmetler icin gecerli olmadikca
reklamda “net”, “timi” veya "her sey”
gibi ifadelerin kullaniimasi yasaktir.
indirimli satis kampanyalarina iliskin

"

reklamlarda ..e varan”, "“..den
itibaren”,”...e kadar” ibaresine okunabilir
blyuklukte yer verilmesi gerekmektedir.
Tlketicinin ani  bir karar vermesini
saglamak ve bilingli bir tercih yapmasi
icin gerekli firsat veya zamandan mahrum
birakmak amaciyla, gercege aykiri olarak
bir mal veya hizmetin sadece ¢ok kisith
bir sire icinde belirli sartlar altinda
sunulacaginin belirtiimesi yasaktir.
Yaslilar, engelliler ve cocuklar gibi hassas
tuketici gruplarina yonelik indirimli satis
reklamlarinda ve ticari uygulamalarda
ilave 6zen goésterilmesi gerekmektedir.
Reklamlarda  tlketicilerin = bilgisine
sunulan fiyatin, mal veya hizmetin tim
vergiler dahil toplam satis fiyatini ifade
etmesi gerekmektedir.

Yurt disinda ifa edilmesi dngérilen paket
tur ve egitim hizmetleri ile yurt digina
yonelik ulagim ve konaklama hizmetlerinin
reklamlari harig olmak Uzere, reklamlarda
satig fiyatlarinin - Turk lirasi  cinsinden
belirtilmesi gerekmektedir.

Mal veya hizmetin sunumuna iliskin

olarak tlketici tarafindan odenecek
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giderlerin bulunmasi halinde bu giderler
tiketicinin bilgisine sunulmalidir.

e Taksit tutarlarinin verildigi reklamlarda,
mal veya hizmetin toplam fiyati ve taksit
sayisi, taksit tutari ile birlikte acikca
belirtilmelidir.

e Fiyatin gecerliligi ile ilgili bir stre veya
stok sinirinin olmasi halinde de buna
iliskin  bilgilerin  reklamlarda  acik¢a

belirtiimesi gerekmektedir.

Kilavuz'da temel ilkeler ve 6zel dizenlemelere
ek olarak somut ve pratik uygulama prensipleri
de benimsenmistir. Ornegin, bir mal veya
hizmete iligkin indirim yapildigini gosteren
yazil, sesli veya goérsel herhangi bir ibarenin
yer aldigi reklamlarda; indirimden énceki fiyat,
indirimli satigin baslangic ve bitis tarihleri
ile indirimli olarak satisa sunulan mal veya
hizmetin miktari sinirli ise bu miktarin acik ve

anlasilir bir bicimde belirtilmesi zorunludur.

Ek olarak indirimli satis reklamlarinda, hangi
mal veya hizmetlerin indirimli satisa konu
edilecegi veya ne kadar indirim uygulanacagi
hususlarinda anlam karisikligina yol acarak
tiketicileri  yaniltabilecek veya gercekte
oldugundan dahafazla indirim uygulaniyormus
izlenimi olusturacak ifade veya goruntilere yer
verilmesi yasaklanmistir. Ayrica, bir malin ayni
e-ticaret platformunda ve ayni satici tarafindan
farkli uzantilar Gzerinden farkli indirim oranlari

ile satisa sunulmasi da yasaklanmistir.

Reklam Kurulu bu konuda siki bir denetim

yapmakta ve mevzuat ihlalleri halinde gerekli

yaptinmlar uygulamaktadir. Ornegin Kurul,
Aralik 2022 tarihli bir kararinda reklam veren
sahsa ait brosUrlerde satisa sunulan Grinlerin
fiyatlarinin Euro cinsinden verildigi ve Urln
fiyatlarinin vergiler dahil toplam satig fiyati
olarak belirtiimedigi gerekcesiyle reklam
veren hakkinda 15.566 TL idari para ve anilan

reklamlari durdurma cezasi vermistir.

Ozetle fiyat bilgisi iceren ve tilketiciler
agisindan  yeterince agik olmayan veya
yaniltici olabilecek reklamlarin éniint keserek
haklarini koruma

tlketicilerin amacina

hizmet eden Reklam  Yoénetmeligi'nde
yapilan degisikliklerin  ve Kilavuz'un Tirk
reklam mevzuati bakimindan olduk¢a olumlu

gelismeler oldugunu degerlendirmekteyiz.

Yazarlar: Baran Gliney, Elif Melis Ozsoy



Cevreye lliskin Beyanlar iceren Reklamlar

Cevreye iliskin  beyanlar iceren reklamlar

bakimindan yakin tarihe kadar &zel bir
dizenleme bulunmamaktaydi. Reklam Kurulu,
bu reklamlara iliskin  degerlendirmelerini
Reklam Yénetmeligi'nde yer alan, reklamlarin
tuketicilerin cevre konusundaki duyarliligini ya
da bu alandaki olasi bilgi eksikligini istismar
edecek bicimde yapilamayacagini diizenleyen

hikme dayanarak yapmaktaydi.

Ornegin Reklam Kurulu 2022 Ekim ayinda
verdigi bir kararinda, bir ulagim sirketinin
sosyal medya hesabinda yaptigi reklamlarinda
sirketin  paylasim tarihine kadar 250 bin
agaca esdeger CO2 emisyon tasarrufu
sagladigi ifadelerine yer verildigini tespit
etmis ve sirketin cevresel etki konusundaki
reklamlarda  kullanilabilecek  beyan  ve
iddialara iliskin olarak mevzuatta yer alan ispat
yukumlaltklerine uygun hareket etmedigini ve
tiketicilerin cevre konusundaki duyarliligini ya
da bu alandaki olasi bilgi eksikligini istismar
edecek bicimde tanitimlarda bulundugunu
degerlendirmistir. Kurul, buna istinaden anilan
reklamlara iliskin durdurma cezasi verilmesine

karar vermistir.

Bununla birlikte Kurul yine 2022 Ekim ayinda

Giin + Partners

verdigi bir baska kararinda bir havayolu
sirketinin “Ulkemizin ve Bolgemizin En Yesil
Hava Yolu Olma Hedefimizle, Ucus Kaynakli
Karbon Emisyon Yogunlugumuzu 2030'a Kadar
%20 Azaltiyoruz!” seklindeki tantimlarinin,
sirketin gelecek hedefleriyle ilgili oldugu ve
anilan hedefin sirkete ait acik ve dogrulanabilir
bir stratejiye dayandirildiginin  anlasiimasi
sebebiyle  anilan  beyanlarda  reklam
mevzuatina aykiri bir hususun bulunmadigina

kanaat getirmistir.

2022 Aralik ayinda ise Reklam Kurulu
tarafindan Cevreye lliskin Beyanlar iceren
Reklamlar Hakkinda Kilavuz yayinlanmistir.
Kilavuz'da bir yandan cevresel beyan iceren
reklamlara iliskin detayli dizenlemeler yer
almakta, bir yandan da bu dizenlemeler
uyarinca reklamlarin  ne sekilde olmasi
gerektigi ornekler verilerek tarif edilmektedir.

Kilavuz'da éne ¢ikan dizenlemeler uyarinca;

. Reklamlarda  "yesil”, “strdurllebilir”,

u "ou

eko"”, "cevre dostu” gibi genel nitelikteki
kavramlarin aciklama yapilmadan ya da
mal ve hizmetlerin cevreye etkilerine
iliskin tUketiciler nezdinde belirsizlige
neden olacak sekilde kullaniimamasi
gerekmektedir.

e Cevresel beyanlarin ne ile ilgili oldugu,
ne icin ve nasil kullanildidi, Grindn yasam
déngusltnin timune ya da bir bélimine
yonelik olup olmadigina iliskin bilgilere

reklamlarda yer verilmelidir.
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Bir mal veya hizmetin ya da reklam
verenin ilgili mevzuati geredi uymasi
gereken yasal slrecler ve saglamasi
gereken standartlara veya hélihazirda
kullanilmayan siireclerin veya bilesenlerin
kullanilmamasina iligkin cevresel
beyanlar, o mal veya hizmetin, sirecin
veya firmalarin rakip ve muadillerinden
farkli ya da daha Ustin oldugu algsi
olusturacak bicimde kullanilamaz.

hizmetlerin

Mal  veya gelecekte

hedeflenen cevresel etkilerine iliskin
beyanlarin, yalnizca kamuya acik ve
dogrulanabilir bir strateji belgesinde

yer verilmesi  halinde reklamlarda
kullanilabilir.

Reklamlarda yer verilen karsilastirma
niteligindeki cevresel beyanlarda yapilan
karsilagtirmanin icerigi ozellikle reklam
vereninkendisine aitaynimarkaveigerikte
dnceki Urinlyle mi yoksa rakiplerinin
Urinleriyle mi karsilastirma yaptiginin
acik¢a belirtiimesi gerekmektedir.
Reklamlarda cevre kirliligi veya asir
atik birikmesine yol acacak tiketici
davraniglarini énemsiz gibi gdsteren, geri
olmayan

donusturdlebilir ambalajlara

o6zendiren, tlketicileri, hareketlerinin

olumsuz cevresel etkilerini gérmezden
gelmeye yoénlendiren, uygunsuz atik

atmay &zendiren veya hos gbren

strdurdlebilir tiketim anlayisindan uzak

iletisimlerden kaginilmasi gerekmektedir.

Reklam Kurulu'nun anilan Kilavuz'u

yayimlamasinda son dénemde c¢evresel
beyan iceren reklamlarin sayisinda yasanan
ciddi artig etkili olmustur. Bu tur reklamlarin
tuketiciler nezdinde yarattigi hassasiyet ve
cevre Uzerindeki ciddi etkisi dikkate alinarak
hazirlanan Kilavuz'un reklam verenlere ve
Reklam Kurulu'nun uygulamasina ve istikrarli
bir uygulama gelistiriimesine katki saglayacagi

degerlendirilmektedir.

Yazarlar: Hande Hancar, Elif Melis Ozsoy
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Karsilastirmali Reklamlarda Hukuka Uygunlugun Siniri

Turk hukukunda Reklam Yonetmeligi uyarinca

reklamlarda rakiplere ait Griin adi, marka, logo,
ticaret unvani, isletme adi veya diger ayirt
edici unsurlara acgikca yer verilerek yapilan
dogrudan kargilagtirmali reklamlarin  hukuka
kabul edilmektedir. Rakip

firmanin markalarina ve ayirt edici unsurlarina

aykirt  oldugu
yer verilmeksizin dolayli karsilastirmali reklam

yapilmasi ise mimkinddr.

Reklam Kurulu, 2022 yilinin Adustos ayinda
dogrudan karsilastirmali reklam uygulamasinin
kapsaminin tespiti agisindan énem arz eden
bir karar vermistir. Karara konu tanitimlar,
dinyaca Unll bir kozmetik ve parfim Ureticisi
firmanin her ay tuketicilere sundugu Urin
tanitim ve siparis katalogunda yer alan,
kendisine ait iki farkli parflim cesidinin diinyaca
taninmis iki parfm markasinin Grinleri ile

karsilastirilmasina iliskindir.

S6z konusu katalog reklaminda anilan firma
drGnlerinin - reklamini “Dilnyaca Unli  bir
parfimin kokusuna ¢ok benziyor!”, “benzer
bir kokuya neden... TL &deyesin” seklindeki
ifadelerle ve karsilagtirma konusu taninmig
markanin parfim siselerinin bulaniklastiriimig

gorsellerine yer vererek gerceklestirmistir.

Reklam  Kurulu,  reklamdaki ~ gorseller

bakimindan yaptigi incelemede; her ne
kadar bulaniklastinimis olsalar da dinyaca
taninmis parfimlerin tanimlayici ve ayirt edici
unsuru olan sise gorsellerine hem renk hem
de sekil itibariyle reklamin hitap ettigi kitle
tarafindan ilk bakista taninabilecek sekilde
yer verilmesinin  dogrudan karsilastirmali
reklamlari yasaklayan hikmuine aykirlik teskil
ettigini  tespit etmistir.  Kurul, reklamdaki
yaptidi

reklama konu parflmlerin kokusunun diinyaca

ifadelere iligkin incelemede ise;
Unla luks parfumlerin kokusuna ¢ok benzedigi
ve s6z konusu markalarin reklama konu trinler
ile karsilastinldiginda pahali  oldugunun
sekilde

rakip Urtnleri

vurgulandigr,  bu karsilagtirma

yapilmasinin kotulemek ve
itibarsizlastirmak suretiyle haksiz rekabete
yol acabilecek nitelikte oldugu sonucuna

varmigtir.

Bu kararin, Reklam Kurulu'nun reklam

mevzuatindaki ~ dogrudan  karsilastirmali
reklam yasaginin amacina paralel uygun bir
yorum oldugu kanaatindeyiz. Aksi halde, rakip
firmaya ait Urinlerin ayirt edici 6zelliklerinin
yalnizca acik¢a reklamda yer almasi halinde s6z
konusu karsilastirmali reklamin hukuka aykiri
sayilmasi, dogrudan karsilastirmali reklami
yasaklayan hikimlerin etrafindan dolaniimasi
ve karara konu reklamda oldugu gibi ticaret
hayatindaki durlst rekabeti bozucu nitelikteki

reklamlara izin verilmesi sonucunu dogurabilir.

Yazarlar: Hande Hangar, Géksu Aycil Altinok
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Reklamlarda Sosyal Sorumluluk Bilinci ve Toplumsal Degerler

oldugu bir kararinda; Turkiye'de de faaliyet

gbsteren dinyaca Unlu bir hazir giyim firmasi
tarafindan satisa sunulan ayakkabi, sandalet
gibi Urinlerin birtakim ekmek ve donut gibi
gida Urlnleri ile birlikte bu Grinlerin altina,
Uzerine veya yanina konumlandirlarak
tanitiminin yapilmasinin reklamlarin ekonomik
ve sosyal sorumluluk bilinci icinde ve haksiz
rekabete yol agmayacak sekilde hazirlanmasi
prensiplerine aykirilik teskil ettigi yoninde
degerlendirme bulunmustur. Bu karar Reklam
Kurulu'nun toplumsal degerlere iligkin tutumu

bakimindan yol gdsterici bir karar olmustur.

Kurul; kararinda ayrintili - gerekcelere yer

vermemis olmakla beraber, bu kararin
verilmesinde  Turk  toplumunun  manevi
degerlerinde  ekmegin &zel bir yerinin

olmasi ve dini ve kiltirel sebeplerle “kutsal”
sayllmasinin etkili oldugu dustuntlmektedir.
beraber, bu

Turk toplumuna &zgl olmayip ekmek gibi

Bununla degerin  yalnizca
gidalarin  dinyanin baska yerlerinde veya
cesitli toplumlar nezdinde manevi duygular
ile bagdastirlmasinin  da Reklam Kurulu
tarafindan dikkate alindidi sonucuna varilabilir.
Reklam  Kurulu'nun,

Dolayisiyla sosyal

sorumluluk bilincini toplum vicdaninda karsilik

bulan degerlerle iligskilendirdigi sonucuna

varmak mumkanddr.

Reklam Yonetmeligi'nde reklamlarin
ekonomik ve sosyal sorumluluk bilinci icinde
yapilmasi gerektigi dizenlenmis olsa da bu
kavramlar tanimlanmis olmadigindan, anilan
kavramlarin  somutlastirlmasi  bakimindan
Kurul tarafindan verilen bu kararnn faydali

oldugunu duslndyoruz.

Yazarlar: Hande Hancar, Baran Gliney
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+18 ibaresi Kullaniminin Zorunlu Tutuldugu Tanitimlar

UTUiu zuzz 1erninus dyindd
oldugu son derece tartismali bir kararinda
bir giyim firmasinin internet sitesinin ana
sayfasinda "Sectigim Ailem” baslidi altinda yer
alan tanitimlarin iceriginde; “Sectigim Ailem:
Secilmis bir aile, birbirini desteklemeyi ve
sevmeyi 6zellikle secen insanlardan olusuyor.
Kimi seviyor olursaniz olun, her ne olursa olsun
orada olmaya ve kim oldugunuzu kutlamaya
secen LGBTQIA+

aileleri ile tanigin (...)" gibi ifadelerin Anayasa

odaklaniyor.  Birbirlerini
ile Reklam Yoénetmeligi'ne aykin olduguna
karar vermis ve s6z konusu tanitimlar hakkinda

durdurma cezasi vermistir.

Reklam  Kurulu anilan kararinda; gerek

Anayasamiz gerekse uluslararasi anlasmalarla
teminat altina

ve vyasal duzenlemelerle

alinan  ¢ocuklarin  yararinin  korunmasi

ilkesi dogrultusunda haber tanitimi veya
bir ticari Grlne iliskin reklam gibi medya
faaliyetlerinde ¢ocuklarin  duygularinin - ve
masumiyetlerinin  korunmasi, onlara zarar
verecek her tUrli etkiden sakinarak yayin
yapilmasinin gerekliliginden hareketle,
cocuklara yonelik Grinlerin de reklam ve
satisinin yapildigi e-ticaret sitesinde cinsellik

ve erotizm iceren, tim cinsel ydnelimlere

yonelik ifade ve gorUntilerin cocuklarin
korunmasi amaciyla “18+" ibaresine yer
verilerek sunulmasi gerektigi, ancak soz

konusu reklamlarda “LGBTQIA+" ibarelerine
yer verilmesine ragmen herhangi bir uyariya
yer verilmeden tanitima konu Uriinlerin satisa
sunuldugu, dolayisiyla bu durumun ¢ocuklarin
ve genglerin zihinsel, ahlaki, psikolojik ve
toplumsal gelisim &zelliklerini olumsuz yénde
etkiledigi, kulturel ve ahlaki sosyal davranislar
yonelik  oldugu

bozmaya, degistirmeye

degerlendirmelerinde bulunmustur.

Yine anilan karara Reklam Yonetmeligi'nin
24. maddesinin

veya c¢ocuklari

"Cocuklara yonelik olan
etkileme olasiigr bulunan
reklamlar ile cocuklarin oynadigi reklamlar;
cocuklarin fiziksel, zihinsel, ahlaki, psikolojik
ve toplumsal gelisim &zelliklerini olumsuz
yonde etkileyebilecek hicbir ifade ya da
gorintl iceremez; kiltirel, ahlaki ve olumlu
sosyal davranislari bozmaya, degistirmeye
veya kotulemeye yonelik unsurlar iceremez.”
yonindeki dizenlemesi gerekce gosterilmistir.
Anilan karar bircok yonden elestiriye agiktir.
Oncelikle

mevzuatina aykir oldugu sonucuna vardidi

Reklam  Kurulu'nun,  reklam

ifadeler, reklam veren firmanin  sundugu
mallarla iliskili olmayip yalnizca reklam veren
firmanin LGBTQIA+ bireylere ydnelik genel
destekleyici tutumuna ve farkindalik yaratma
cabalarina iligkindir. Bu haliyle ilgili ifadelerin
Reklam Kurulu'nun denetim yetkisi kapsamina

giren bir reklam ve tanitim faaliyeti sayilip
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sayilmayacagi tartismalidir.

Bu ifadelerin teknik anlamda reklam ve tanitim
saylldigi ihtimalde de Reklam Kurulu'nun
karari, Turk hukukunda soz konusu tema ve
ibareleri iceren Urlnlerin "+18" ibaresi ile
satisa sunulmasini diizenleyen herhangi bir
hukuk kuralinin mevcut olmamasi sebebiyle
tartismaya aciktir. Zira esitlik, kisinin maddi ve
manevi blitinligu ve ozerkligi, ézel hayatina
ve aile hayatina saygi gosterilmesini isteme
hakki Anayasayi hicbir surette ihlal etmedigi
gibi bilakis anayasal koruma altindadir.
Reklam Kurulu bu karari ile ticari reklam ve
tanitimlara iliskin yepyeni bir ilke benimsemis
bulunmaktadir. S6z konusu ilke ve sinirlamanin

hukuki  bir

oldukea tartismali olup herhangi bir mevzuat

dayanaginin - olup olmadig
hikminde yer almayan bu sinirlamanin
Reklam Kurulu kararlari ile hukuk sistemine
dahil edilmis olmasi nedeniyle herhangi
hukuki dayanagi olmadigi degerlendirilebilir.
Reklam  Kurulu'nun  birtakim  uluslararasi
anlasma ve Anayasamizi gerekce gdstererek
ailenin sevgi ve glven temellerine isaret
eden ifadelerin hangi ydniyle cocuk ve
genclerin gelisim 6zelliklerini olumsuz yénde
etkilediginin gerekgesi acik bir sekilde ortaya

konulmamistir.

Reklam  Kurulu'nun  bu kararyla, 2020
Kasim ayinda vermis oldudu ve yine benzer
gerekgelerle tartismali olan, cesitli e-ticaret
siteleri Uzerinden satisa sunulan ve “normal”,

"LGBT", "LGBT Power”, “Equality, Bisexual,

Lesbian, Gay, Love is Love,
LGBT Relationship”,

is Love”, "Pride”, "Peace”, "Love is Love”

Freedom,
Homosexual, "Love
ifadeleri ve gokkusagi temalari iceren tisort,
sweatshirt, kahve kupasi, telefon kilifi, plaj
havlusu gibi Uriinlerin bu internet sitelerinde
"+18" yas uyarisi olmaksizin tanitimlarinin ve
satislarinin yapilmasinin Anayasa ve Reklam
Yonetmeligi'ne aykin  oldugu sonucuna
vardigi kararindaki elestiriye acik tutumunu

strdirdigu goérilmektedir.

Yazarlar: Elif Melis Ozsoy, Géksu Aycil Altinok
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Toplumsal Cinsiyet Esitligine Ters Disen Dizi Sahneleri

radyo, televizyon ve istege bagli yayin
mecrasindaki  yaymnlarin icerigini ve bu
yayinlarda yer alan ticari iletisimin 6112 sayili
Radyo Ve Televizyonlarin Kurulug Ve Yayin
Hizmetleri Hakkinda Kanun'a uygunlugunu
denetlemektedir. 2022 senesinde RTUK, bir
televizyon kanalinda yayinlanan televizyon
dizisinde toplumsal cinsiyet esitligine ters
disecek ve kadina yonelik baskilar tesvik
edecek sekilde bekarete iliskin yargi kaliplarina
dayanarak kadin Uzerinde fiziki ve psikolojik
siddetin uygulandigi sahneler sebebiyle yayin

kurulusuna idari para ceza yaptirimi uyguladi.

RTUK, ilgili yayin bakimindan &zellikle dizide
bir annenin kizina kictkliginden itibaren
bekaret korsesi olarak adlandirilan bir kiyafeti
zorla giydirmesi, bu nedenle karakterin giin
icerisinde tuvalete bile gidememesi, heniz
ilkogretim  cagindayken korseyi cikardidi
gerekgesiyle butin arkadaglarinin 6nlinde

siddet
unsurlarini yayin ilkelerine aykiri buldu. RTUK

dovilmesi  sahnelerindeki  fiziksel

ayrica, annenin kizina cesitli ifadelerle bekaret,
namus, edep, glnah konularinda telkinde
bulundugu, glinaha

girmemesi, giinaha

girdigi takdirde hem annenin kendisine hem
de kizina zarar verecegdi seklinde psikolojik
siddet

bulundu.

uyguladigi  degerlendirmelerinde

Buna goére RTUK, kizin bekaret kontroli icin
zorla doktora géturilmesi sahnelerinin de
cinsiyet temelli siddetlerin baslicalarindan
oldugunu ve Turk Tip Dernegdi'nin bekaret
testini kisinin zihinsel ve viicutsal butinltgine
yapilan bir asagilama olarak tanimladigi
vurguladi. Sonug olarak anilan kararda RTUK;
dizifilmler konusu itibariyle bir kurgudan ibaret
olsa da, bir kadina yonelik baskilari tesvik
eden ve kadini istismar eden programlara yer
verilmesinin kamusal sorumluluk anlayisi ile

bagdasmadigi kanaatine varmistir.

Yukarida 6112

Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin

anilan gerekeelerle, sayili
Hizmetleri Hakkinda Kanun'un 8. maddesinin
1. fikrasinin (s) bendinde vyer alan; Yayin
hizmetleri toplumsal cinsiyet esitligine ters
disen, kadinlara yonelik baskilari tegvik eden
ve kadini istismar eden programlar iceremez
ilkesinin ihlali nedeniyle RTUK tarafindan
yayin kurulusuna ihlalin agirhigi, yayinin ortami
ve alani g6z o6ninde bulundurularak idari
para cezas! yaptirmi uygulandi. Kadina karsi
istismar ve toplumsal cinsiyet esitsizligi ile
mucadele noktasinda énemli bir karar oldugu

dustnilmektedir.

Yazarlar: Elif Melis Ozsoy, Géksu Aycil Altinok
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Sosyal Medya Etkileyicilerine iliskin Kilavuzun Uygulanmasi
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Turkiye'de

gerceklestirilen reklamlara iliskin uygulanan

sosyal medya Uzerinden
temel duzenlemeler Tiketici Kanunu'na ve
Reklam Yonetmeligi'ne dayanmaktadir. Ayrica
sosyal medya etkileyicileri tarafindan yapilan
ticari reklam ve haksiz ticari uygulamalara
iliskin olarak yuritulen incelemelerde esas
teskil etmek Uzere Reklam Kurulu tarafindan
Sosyal Medya Etkileyicileri Tarafindan Yapilan
Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Hakkinda Kilavuz hazirlanarak 2021 yilinda

yayinlanmistir.

2022 yilinda da Reklam Kurulu’nun anilan
Kilavuz uyarinca sosyal medya Uzerinden
yayinlanan reklamlari siki bir sekilde mercek
altina aldigi ve denetlemeye devam ettigi
gorllmektedir. Kilavuz uyarinca sosyal medya
etkileyicileri tarafindan tanitim yaptiklari Grin
ve hizmete iliskin paylasimlarinin  reklam
oldugunun tuketiciler tarafindan anlasilabilir
olmasini teminen “isbirligi”, “Reklam” gibi
ifadelerin  paylagimlarinda  kullanilmaya
baslandigr gdzlemlenmektedir. Ancak yine
de bu eksikliklerin yer aldigi reklamlara
karsi Reklam Kurulu Kilavuz —hikimlerini
siki sekilde uygulamisti. Ornegin; Reklam
Kurulu, 2022 Kasim ayinda verdigi kararinda,

bir sosyal medya etkileyicisi tarafindan cesitli

markalarin sosyal medya hesaplarini kendi

paylasimlarinda  etiketleyerek  tlketicilerin

ilgili markanin  sosyal medya hesabina
yonlendirildigi, ancak herhangi bir reklam
ibaresine yer verilmedigi ve ilgili markanin
yapildigi

reklam durdurma cezasi uygulamigtir. Bunun

ortulu  reklaminin gerekcesiyle

benzeri baska bircok idari yaptinm karari

bulunmaktadir.

Reklam  Kurulu 2022
sayida

Bunun yani sira

senesinde  ¢ok kararinda; sosyal

medya Uzerinden yapilan paylasimlarda
"ortaklk”, "isbirligi” veya “reklam” seklinde
bir aciklamaya yer verilmis olmasina ragmen
bu agiklama metninin kolaylikla okunabilir
buylklikte olmadigi, paylasimin yer aldig
mecranin ara ylz ve teknik &zellikleri dikkate
alindiginda tiketiciler tarafindan ilk bakista
fark edilebilecek bicimde sunulmadigi veya
bu aciklamalarin ¢ok kisa strede paylasimda
okunakli  olmadig

tutuldugu, yeterince

hallerde s6z konusu tanitimlar  ortlld
reklam olarak degerlendirmis, reklamlarin
durdurulmasina  ve idari para cezasi

uygulanmasina karar vermistir.

Dijital mecralarda sosyal medya etkileyicileri

tarafindan  yapilan reklamlarin  sayisi  ve
yogunlugundaki artisa paralel olarak Kurul'un
bu konudaki denetimlerine 2023 yilinda da siki

sekilde devam edecegini dngérmekteyiz.

Yazarlar: Hande Hangar, Baran Gliney
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UGUR AKTEKIN
ORTAK AVUKAT

Teknoloji, Medya ve
Telekominikasyon

Fikri Mulkiyet

Markalar ve Tasarimlar

Telif Haklar

Patent, Marka, Tasarim ve FM
Tescilleri
ugur.aktekin@gun.av.tr

BARAN GUNEY
YONETICI AVUKAT

Teknoloji, Medya ve Telekomunikasyon
Fikri Mulkiyet

Markalar ve Tasarimlar

Telif Haklar

Patent, Marka, Tasarim ve FM Tescilleri
Taklit ve Korsanla Micadele

baran.guney@gun.av.tr

Glin + Partners

HANDE HANCAR
ORTAK AVUKAT

Teknoloji, Medya ve
Telekomiinikasyon

Fikri Mulkiyet

Markalar ve Tasarimlar

Telif Haklari

Patent, Marka, Tasarim ve FM Tescilleri
ilag, Tibbi Cihaz ve Saglk Hukuku
hande.hancer@gun.av.tr


https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/ugur-aktekin
https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/baran-guney
https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/hande-hancar
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GUN + PARTNERS HAKKINDA

Bliromuz, uluslararasi alanda, Ulkemizin 6nde gelen avukatlik

burolarindan birisi olarak taninmaktadir.

Merkezimiz Istanbul'da olup Ankara, izmir ve Tiirkiye'nin diger

dnemli ticari merkezlerindeki birolarla igbirligi yapmaktayiz.

Blromuz, temelde Tiirkce ve ingilizce olarak hizmet vermekte olup,

Almanca, ve Fransizca dillerinde de hukuki hizmet saglamaktadir.

Muvekkillerimize, ilag, tibbi cihaz ve saglik, enerji, insaat ve
gayrimenkul, lojistik, teknoloji, medya ve telekomunikasyon,
otomotiv, hizli tiketim Urlnleri, kimyasal ve savunma sektorleri

basta gelmek Uzere degisik is ve ticaret sektdrlerinde hizmet

vermekteyiz.

Muvekkillerimizin basarisini, kendi basarimizdan énde goririz.
Muvekkillerimizin  degisen ihtiyaclarina daha dogru ve etkin
bir sekilde cevap verebilmek icin onlarin faaliyet gosterdigi
sektorlerdeki gelismeleri yakindan takip eder, bu sektorlerde
sadece hukuki degil ticari bilgileri de edinerek bilgilerimizi
derinlestiririz. Bu amaclarla ulusal ve uluslararasi mesleki ve ticari
dernek ve kuruluglarin calismalarina etkin olarak katilir, bilgi ve

tecrlbelerimizi paylasarak katkida bulunuruz.

Bu igerikte kamuoyu ile paylastigimiz bilgi ve gériisler hukuki miitalaa veya tavsiye degildir ve bu amagla paylasilmamaktadir. icerik, avukatlik
veya danismanlik hizmeti teklifi degildir. igerikte yer alan tiim eserler ve sair fikri ve sinai miilkiyet hakkina tabii triinler, Giin + Partners
Avukatlik Biirosu'na ait olup 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu ve 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu ile koruma altindadir. igerigin,

kaynak gosterilmeksizin izinsiz kullanimi basta 5846 sayili Fikir ve Sanat eserleri Kanunu ve sair mevzuat kapsaminda hukuki ve/veya cezai

yaptinmlara tabiidir.
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Kore Sehitleri Cad. 17
Zincirlikuyu 34394

istanbul, Turkiye

GUN + PARTNERS

AVUKATLIK BUROSU

T: +90(212) 354 00 00
F: + 90 (212) 274 20 95

E: gun@gun.av.tr



