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TEKNOLOJI, MEDYA VE TELEKOMUNIKASYON

Turk telekominikasyon ve internet hukuku, 6zel yayincilik mevzuati, elektronik komiinikasyon
hizmetleri ve altyapisi, wireless/kablosuz ekipman mevzuati ile telekomiinikasyon projeleri
yapilandiriimasi dahil olmak Gzere TMT sektorinin her alaninda mevzuat uyumlulugu

konularinda danismanlik ve uyusmazlik yénetimi hizmeti saglamaktayiz.

Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu, Radyo ve Televizyon Ust Kurulu, Tirkiye Radyo
Témv&yonKunnhu,ReHanwKurMu,ReHaw10zdeneﬂn1KunﬂuveNMHiPWangoidamsidéMI

bu alandaki idari merciler nezdinde muvekkillerimizi temsil etmekteyiz.

Muvekkillerimize, reklam, tanitim kampanyalari, Griin etiket ve paketleme kurallar dahil,
reklam mevzuati uyumlulugdu, cekilis, yarisma ve 6dul ile ilgili tanitim kampanyalari, Griin

sorumlulugu ve garanti yukimliligu gibi konulara iliskin dizenlemeler hakkinda hukuki

destek vermekteyiz.

Kisisel verilerin korunmasi mevzuati ile uyum, sirketler arasi veri transferi ve konsolidasyonu
anlasmalari, verilerin Gglincl tarafa veya yurt disina transferi, web sitesi gizlilik politikalari ve

kullanim sartlari dahil olmak tzere veri korumasi konulari hakkinda hukuki danismanlik

vermekteyiz.

TMT sektériinde faaliyet gosteren sirketlere, sirket kuruluslar, birlesme ve devralmalar ve
sirketler hukuku hakkinda tavsiye vermekte ve bu alanda Tirkiye'de yabanci yatinmcilari temsil

etmekteyiz.

Bu icerikte kamuoyu ile paylastigimiz bilgi ve gérusler hukuki mitalaa veya tavsiye degildir ve bu amacla paylasiimamaktadir.
igerik, avukatlik veya danismanlik hizmeti teklifi degildir. igerikte yer alan tiim eserler ve sair fikri ve sinai miilkiyet hakkina tabii
Urlnler, GUn + Partners Avukatlik Birosu’na ait olup 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu ve 6769 sayili Sinai Milkiyet

Kanunu ile koruma altindadir. igerigin, kaynak gdsterilmeksizin izinsiz kullanimi basta 5846 sayili Fikir ve Sanat eserleri Kanunu

ve sair mevzuat kapsaminda hukuki ve/veya cezai yaptinmlara tabiidir.
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Tirkiye’de Medya ve Reklam Hukuku Alaninda Onemli Gelismeler ve Ongériiler

Turkiye'de reklam hukukunun genel esaslar 07.11.2013 tarih ve 6502 sayili Tuketicinin Korunmasi
Hakkinda Kanun ve buna dayanarak cikarilan Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi ile 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun'da
belirlenmektedir. Bunun yani sira diger bazi kanunlarda ve ikincil mevzuatta ilgili mecra ve Grin

gruplari ile ilgili 6zel diizenlemeler bulunmaktadir.

Ulkemizde reklamlarin hukuka uygunlugunun denetiminin esasen licayakli oldugu sdylenebilir.
Esas hukuka uygunluk denetimi, herhangi bir mecra kisitlamasi olmaksizin her tirli reklamin ve
tlketiciye yonelik haksiz ticari uygulamalarin denetimini saglayan ve Ticaret Bakanligi blnyesinde
yer alan Reklam Kurulu tarafindan yapiimaktadir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu (“RTUK") program
desteklemesi, Urin yerlestirme ve sair reklam benzeri uygulamalari da kapsayacak sekilde radyo,
televizyon ve istege bagli yayin mecrasi Gzerinden yayinlanan ticari iletisimi denetlemektedir. Reklam
Ozdenetim Kurulu reklamlarla ilgili tiketici sikayetleri, reklam verenler veya reklam ajanslarinin ticari
iletisim ve tanitim faaliyetleri dolayisiyla birbirleri hakkindaki sikayetleri ile ilgili baglayici olmayan ve
tavsiye niteliginde goris bildirmektedir. Ayrica reklam ajansi veya reklam verenler tarafindan talep

edilmesi halinde reklamlarinin yayini dncesi danisma hizmeti vermektedir.

Ticaret Bakanldi tarafindan yayinlanan yasal bilgilere gére; 2020 yilinda Reklam Kurulu tarafindan
sikayete konu veya Reklam Kurulu'nun re'sen inceleme baslatarak inceledigi reklamlara iliskin
karar sayisi 992'dir. Bu kapsamda 2020 yilinin ihtiya¢ ve 6nceliklerine uygun olarak Reklam Kurulu
tarafindan yalnizca saglik sektoriinde sunulan Grin ve hizmetlere iliskin dahi 197 karar verilmistir'.
Reklam Kurulu inceledigi reklamlara iliskin yaptinm olarak anilan reklami durdurma, tedbiren
durdurma veya idari para cezalari uygulayabilmektedir. Reklam Kurulu'nun 2019 yilinda uyguladigi
toplam idari para cezasi miktari 18,3 milyon Tirk lirasi iken; 2020 yilinda bu tutar %65 artarak 30,1
milyon Tirk Lirasi olmustur. En ¢ok idari para cezalari, toplamda 11.866.681 Turk Lirasi olarak haksiz
ticari uygulamalara verilmis, ardindan 4.140.968 Turk Lirasi degerinde idari para cezasi ise kozmetik
ve temizlik Griinlerine iligkin reklamlar hakkinda uygulanmistir. Uclincii sirada ise 3.719.898 Tiirk
Lirasi ile saglik sektériine iliskin reklam ve tanitimlar yer almaktadir. 2020 yilinda 7244 sayili Yeni
Koronavirls (COVID-19) Salgininin Ekonomik ve Sosyal Hayata Etkilerinin Azaltilmasi Hakkinda
Kanun ¢ergevesinde kurulan Haksiz Fiyat Degerlendirme Kurulu ise ilk yilinda 495 firmaya 15.500.000

Turk Lirasi tutarinda idari para cezasi uygulamistir?.
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Reklam Kurulu, 2021 yili icinde ¢ok sayida indirimli satis kampanyasini mercek altina alirken, Reklam
Kurulunca indirimli satislara iliskin 142 dosya kapsaminda ilgililere 2 milyon lirayi askin idari para

cezasi kesilmistir®.

Bu belgede Turkiye'de reklam ve medya hukukunda énemli ve zorlayici yonler ile konular ile Reklam

Kurulu'nun bu konularda yon gésterici glincel bazi kararlar ele alinmaktadir.
Bu belgede asagidaki konu basliklari ele alinmistir:

e  Etkileyici Pazarlama ve Sosyal Medya Etkileyicileri

e Gokkusagi Temali Uriinlere +18 Uyarisi

e Koronavirlis Baglantili Saglik Beyanlari

e Sosyal Medyada Gida Takviyeleri Tanitimlarina Ceza
e Gidalarla Verilen Hediyelerin Kapsami Nedir?

e Haksiz Fiyat Artislarina Karsi Yaptirimlar

e Haksiz Fiyat Degerlendirme Kurulu

e Reklamlarda Kétiileme

e Reklam Kurulu ve Hijyen Uriinleri Reklamlari

" Bu metin, Ticaret Bakanligi'nin resmi internet sitesinde (ticaret.gov.tr) yer alan veriler esas alinarak hazirlanmistr.

? Anadolu Ajansi (2021, 15 Mart), Tiketicileri magdur edenlere gegen yil ceza yagdi. https://www.aa.com.tr/tr/ekonomi/tuketicileri-magdur-edenlere-

gecen-yil-ceza-yagdi/2176085

® Anadolu Ajansi (2021, 25 Aralik), Reklam Kurulu, bu yil indirimli satislara iligkin 2 milyon lirayi askin ceza uyguladi https://www.aa.com.tr/tr/ekonomi/
2 reklam-kurulu-bu-yil-indirimli-satislara-iliskin-2-milyon-lirayi-askin-ceza-uyguladi/2457168
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Etkileyici Pazarlama ve Sosyal Medya Etkileyicileri

Turkiye'de  sosyal medya lzerinden
gercgeklestirilen reklamlara iliskin yakin tarihe
kadar 6zel dlzenlemeler, 6zel bir kanun,
yonetmelik veya 6z denetim kurallari mevcut
degildi. Bu konuda genel reklam kurallari
ve ilkeleri uygulanmaktaydi. Sosyal medya
Uzerinden yapilan reklamlarin  kontrol ve
denetimi de diger medya kanallari Gzerinden
yapilan reklamlarin = ait oldugu kanun,
yonetmelik ve dlzenlemelere tabiydi. Sosyal
medya Uzerinden yayinlanan reklamlarin ve
etkileyici pazarlama ydnteminin, Turkiye'de
reklamcilik alanindaki yasal diizenlemelerin
genel ilkeleri olan dogruluk, duristlik, yaniltici
ve kamu dulzenine aykiri olmama, haksiz
rekabete yol agmama gibi genel prensiplere
uygun olmasi gerektigi degerlendiriimekteydi.
6502 sayili Tiketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanun'a ("TKHK") ve 6502 sayili Ticari Reklam
ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi'ne
("Reklam Yonetmeligi”) dayanilarak ve sosyal
medya etkileyicileri tarafindan yapilan ticari
reklam ve haksiz ticari uygulamalara iliskin
olarak yuritilen incelemelerde esas teskil
etmek Uzere hazirlanan “Sosyal Medya
Etkileyicileri Tarafindan Yapilan Ticari Reklam
ve Haksiz Ticari Uygulamalar Hakkinda Kilavuz
("Kilavuz")” Reklam Kurulu'nun 04.05.2021
tarihli ve 309 sayili toplantisinda 2021/2
numarali ilke karan ile kabul edilmis ve

yurirlige girmistir.

Kilavuzun amaci, sosyal medya etkileyicileri
tarafindan yapilan ticari reklam ve ticari
uygulamalar hakkinda reklam veren, reklam
ajanslari, mecra kuruluglar ve reklamcilik
ile ilgili tim kisi, kurum ve kuruluslara yol
gostermektir  ve Kilavuz, sosyal medya
etkileyicileri tarafindan yapilan tiketiciye
yonelik her tUrld ticari reklam ile ticari

uygulamayi kapsamaktadir.

Kilavuz uyarinca; sosyal medya ve sosyal
medya etkileyicisi kavramlari ilk defa hukuken
tanimlanmistir. Buna gére sosyal medya 56571
sayili internet Ortaminda Yapilan Yayinlarin
Diizenlenmesi ve Bu Yayinlar Yoluyla Islenen
Suclarla Micadele Edilmesi Hakkinda Kanun
kapsaminda  sosyal etkilesim  amaciyla
kullanicilarin  internet  ortaminda  metin,
gorlintl ve ses gibi icerikleri olusturmalarina,
gorintilemelerine veya paylasmalarina imkan
saglayan gercek veya tizel kisiler olarak
tanimlanmaktadir. Sosyal medya etkileyicisi
ise, sosyal medya hesabi Uzerinden kendisine
veya reklam verene ait bir mal veya hizmetin
satisinl ya da kiralanmasini saglamak, hedef
kitleyi  olusturanlar  bilgilendirmek  veya
ikna etmek amaciyla pazarlama iletisiminde

bulunan kisi olarak tanimlanmustir.

Kilavuz  hem reklam hukukunun genel
prensiplerinin - sosyal medya  Uzerinden

ve sosyal medya etkileyicileri tarafindan
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gergeklestirilen reklamlara uygulanacaginin
altini cizmekte hem de 6zellikle tanikh reklam
ve oOrtult reklam dlzenlemelerinin  sosyal
medya etkileyicileri tarafindan gerceklestirilen
reklamlara ne sekilde uygulanacagina iligkin

birtakim ilkeleri belirlemektedir.

Kilavuz uyarinca; sosyal medya etkileyicisinin
henlz deneyiminin bulunmadigi bir mal veya
hizmete iliskin, tiketiciler nezdinde o mal
veya hizmeti onaylayacak ya da deneyimledigi
algisi yaratacak sekilde ticari reklam amaciyla

paylagimda bulunmasi yasaktir.

Yine reklam hukukuna hakim olan o&rtild
reklam yasag kapsaminda sosyal medya
etkileyicisi aracihgiyla yapilan reklamlarin,
actk ve anlasilir sekilde ifade edilmesi ve
ayirt edilebilir olmasi gerektigi Kilavuzda
acikca belirtilmistir. Her tirlG iletisim aracinda
oldugu gibi sosyal medyada da sesli, yazili ve
gorsel olarak ortult reklam yapilmasinin yasak

oldugu Kilavuzda dizenlenmektedir.

Buna gobre sosyal medya etkileyicisinin;
kendisine reklam veren tarafindan hediye
edilmis bir mal veya hizmeti kendisinin satin
aldigi izlenimi olusturmasi; bir mal veya
hizmetin ticari reklamina iliskin herhangi
bir reklam verenden maddi kazang¢ ve/veya
lcretsiz ya da indirimli mal veya hizmet gibi
faydalar sagladigi stre boyunca kendisinin
sadece bir tiketici oldugu izlenimi olusturmasi

kesinlikle yasaktir.

Reklam verenden maddi kazang ve/veya
lcretsiz ya da indirimli mal veya hizmet gibi
faydalarin saglandigi paylasimlarda, sosyal
medya etkileyicisi tarafindan bu durumun,
ticari reklam iligskisinin gerceklestigi platforma
bagl olarak Kilavuzda detayli olarak
dizenlenmis olan c¢esitli ifadelerle acikca
belirtilmesi  zorunludur. Bunun igin sosyal
medya Uzerinden gerceklestirilen reklamlar,
reklamin gerceklestirildigi platformlara gore;
video paylagim mecralarinda yapilan reklamlar
(Youtube ve Instagram TV gibi), fotograf ve
mesaj paylasim mecralarinda yapilan reklamlar
(Instagram, Facebook ve Twitter gibi), Podcast
mecrasinda yapilan reklamlar, icerigin yalnizca
kisa bir stre icin gorilebildigi mecralarda
yapilan reklamlar (Snapchat ve Instagram gibi)

olmak Uzere dért grupta siniflandirilmistir:

Her bir platform icin Kilavuz tarafindan
belirlenen cesitli ifadeler kullanilarak sosyal
medya etkileyicisi tarafindan ilgili paylagimin
tanitim oldugunun tlketicilere agiklanmasi
gerekmektedir. Kilavuzda dizenlenen
aciklamalar her bir mecra grubu icin oldukg¢a
cesitli olmakla birlikte genel olarak soéz
konusu paylasimin reklam oldugunun agikca
belirtilmesi amaci tagimakta ve ilgili mecraya
gore degismekle birlikte #Reklam, #Sponsor,
#isbirligi gibi etiketler ile “Bu video [reklam
veren]  reklamlarini  icermektedir.”  Vb.

aciklamalari icermektedir.



Reklam verenler, reklam ajanslari ve mecra
kurulusu olarak sosyal medya etkileyicilerinin
her biri, Kilavuz maddelerine uyum konusunda
ayri ayr sorumludur. Kilavuz hikimlerine
aykirilik, 6502 sayili Tuketicinin  Korunmasi
Hakkinda Kanun ve Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Yénetmeligi'nin  ortald
reklama iliskin  hiktmlerine aykirlik teskil
etmektedir ve reklamlarin  durdurulmasi
veya idari  para cezasi  yaptirmlar

uygulanabilmektedir.

Giin + Partners
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Gokkusagi Temali Uriinlere +18 Uyarisi

Reklam Kurulu 2020 Kasim ayinda vermis
oldugu son derece tartismali karari ile cesitli
e-ticaret siteleri Uzerinden satisa sunulan ve
“normal”, "LGBT", “"LGBT Power”, “Equality,
Bisexual, Freedom, Lesbian, Gay, Love is Love,
Homosexual, LGBT Relationship”, “Love
is Love”, “Pride”, "Peace”, “Love is Love”
ifadeleri ve gokkusadi temalari iceren tisort,
sweatshirt, kahve kupasi, telefon kilifi, plaj
havlusu gibi Urlinlerin bu internet sitelerinde
“+18" yas uyarisi olmaksizin tanitimlarinin
ve satiglarinin  yapilmasinin - Anayasa ve
Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi'ne aykirt olduguna karar vermistir.
S6z konusu inceleme tarihinde bu uyarinin yer
almadigi tanitimlarin ise durdurulmasina karar

verilmistir.

Reklam Kurulu tarafindan s6z konusu Griinlerin
satisina herhangi bir yasak getirilmemekle
birlikte bu tir Grlnlerin internet sitelerinde
satis ve tanitimlarinin “+18” uyarisi ile
yapilmasi gerektigine dair yeni bir ilke

benimsemistir.

Reklam Kurulu anilan kararinda; Anayasamiz,
uluslararasianlasmalar ve yasal diizenlemelerle
teminat altina alinan cocuklarin  yararinin
korunmasi ilkesi dogrultusunda haber tanitimi
veya bir ticari Urtine iligkin reklam gibi medya
faaliyetlerinde  ¢ocuklarin  duygularinin - ve
masumiyetlerinin - korunmasi, onlara zarar
verecek her tUrli etkiden sakinarak yayin
hareketle,

yapilmasinin gerekliliginden

cocuklarin = korunmasi  amaciyla inceleme

konusu Urin ve tanitimlarda cinsellik ve
erotizm iceren cinsel ydnelimlere yonelik
Urinlerin “+18" uyarisina yer verilerek satisa
sunulmasi gerektigi, bu uyariya yer verilmeden
s6z konusu Urlnlerin satig ve tanitiminin
cocuklarin  ve genclerin  zihinsel, ahlaki,
psikolojik ve toplumsal gelisim ozelliklerini
olumsuz yonde etkiledigi, kiltlrel ve ahlaki
sosyal davranislari bozmaya, degistirmeye

yonelik oldugu hususlarini degerlendirmistir.

Yine anilan karar Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari  Uygulamalar  Yénetmeligi'nin  24.

maddesinin  “Cocuklara  yénelik  olan
veya cocuklari etkileme olasiligr bulunan
reklamlar ile ¢ocuklarin oynadigi reklamlar;
cocuklarin fiziksel, zihinsel, ahlaki, psikolojik
ve toplumsal gelisim &zelliklerini olumsuz
yénde etkileyebilecek hicbir ifade ya da
gériuntl iceremez; kiltdrel, ahlaki ve olumlu
sosyal davranislari bozmaya, degistirmeye
veya kétilemeye yénelik unsurlar iceremez.”

yonlindeki dizenlemesine dayanmaktadir.

Anilan karar bircok yonden elestiriye agiktir.
Tark Hukuku'nda séz konusu tema ve
ibareleri iceren Urlnlerin "+18" ibaresi ile
satisa  sunulmasini  dlzenleyen herhangi
bir hukuk kurali mevcut degildir. Esitlik ve
distince 6zgurligu gibi evrensel temel hak ve
hirriyetlerin dizenlendigi Anayasa'da da bu
yénde bir kisitlama séz konusu degildir. Kararin
dayandigi Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yonetmeligi'nin 24. maddesi de

reklamlarin cocuklarin; fiziksel, zihinsel, ahlaki,



psikolojik ve toplumsal gelisim ozelliklerini
olumsuz yénde etkileyebilecek hicbir ifade ya
da goérunti icermemesi gerektigi ydnindedir.
Reklam Kurulu bu karari ile ticari reklam ve
tanitimlara iliskin yepyeni bir ilke benimsemis
bulunmaktadir. Buna gore gokkusadi temasi
veya "“lgbt”, “pride” ve benzeri ifadeler ile
satisa sunulan Urlnlerin  e-ticaret internet
sitelerinde tanitim ve Urin listelemelerinde
"+18" uyarisina yer verilmesi gerekmektedir.
S6z konusu ilke ve simirlamanin hukuki bir
dayanaginin olup olmadigi oldukga tartismali
olup herhangi bir mevzuat hikminde yer
almayan bu sinirlamanin  Reklam  Kurulu
kararlari ile hukuk sistemine dahil edilmis
olmasi nedeniyle herhangi hukuki dayanagd

olmadigi degerlendirilebilir.

Kararin  kendisinin de icerik ve dayanak
bakimindan  olduk¢a  tartismali  oldugu
sdylenebilir. Gokkusagdi temasinin kullaniminin
cocuklarin  duygulart  ve  masumiyetlerini
korumak Uzere sinirlandirimasi  kararda
yer alan celiskili yaklagimlardan vyalnizca
birisidir. 1948 tarihli insan Haklari Evrensel
Bildirgesi'nin baslangi¢ hikimlerinde
“Insanlik ailesinin bitin {yelerinin dogal
yapisindaki onuru ile esit ve devredilemez
haklarini tanimanin diinyada 6zgurlik, adalet
ve barigin temeli oldugu” ifade edilmekte
iken Reklam Kurulu'nun birtakim uluslararasi
anlasma ve Anayasamizi gerekce gdstererek
Turkce "onur”, barns”, "esitlik” ve 6zgurluk”

anlamlarina gelen ifadelerin kullaniminin cocuk

Giin + Partners

ve genclerin gelisim o&zelliklerini olumsuz
yonde etkiledigi yonlindeki degerlendirmenin
dayanagi ve gerekgesi acik bir sekilde ortaya

konulmamistir.

Tim bunlara ek olarak, kararda bahsedildigi
sekilde satisa sunulan Urlinler guinlik hayatta
kullanilan telefon kilifi, kupa ve tisért benzeri
driinlerdir.  Urinlerin  Gizerinde yer alan
kelimelerin ya da renklerin, Reklam Kurulu
tarafindan kultirel ve ahlaki sosyal davraniglar
bozmaya ve degistirmeye vyonelik olarak
nitelendirilmesi ifade 6zglrligu cercevesinde
de bircok tartismayi beraberinde getirebilecek
niteliktedir.
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Koronavirlis Baglantili Saglik Beyanlari

2020 yili igerisinde llkemizde ilk COVID-19
vakialarina rastlanmasinin  ardindan 2020
ve 2021 yillarinda takviye edici gidalarin ve
beslenme veya saglk beyani ile tanitimi
yapilabilen gidalarin  reklamlarinda  artig
g6rilmistdr.  Televizyon, radyo ve online
platformlar  dahil  olmak lzere cesitli
mecralarda séz konusu Urinlerin reklamlari

yapilmakta ve tiketiciye tanitilmaktadir.

Tanitimi yapilan baz takviye edici gidalarin
piyasaya arzi i¢cin gerekli ruhsatlandirmanin
dahi  yapilmamis olmasi, bazilarinin ise
gercege aykirn saglik beyanlar ile tanitimi
suretiyle reklam ve tanitimlarin ilgili mevzuat
hiktmlerine aykirilik arz etmesi Uzerine gorevli
kamu otoriteleri bu reklamlar incelemeye
almistir. Koronavirise karsi koruma sagladig
ve Urtind kullanan kisilerin virlse karsi bagisiklik
sagladigi belirtilerek reklami yapilan birtakim
Grinler hakkinda Saglik Bakanhgi ile Tarim ve
Orman Bakanligi'nin ayri ayri harekete gectigi

gorllmektedir.

Takviye Edici Gidalarin ithalati, Uretimi,
islenmesi ve Piyasaya Arzina iligkin Yonetmelik
uyarinca takviye edici gidalarin  Gretimi,
ithalati, piyasaya arzi i¢cin Tarm ve Orman

Bakanligi'ndan onay alinmasi gerekmektedir.

Bunun yani sira gida ve takviye edici gidalarin
etiketinde, tanitiminda veya reklaminda saglik
beyani kullanilabilmesine ilgili 5996 sayili
Veteriner Hizmetleri, Bitki Saghgi, Gida ve Yem

Kanunu ile bu kanuna dayanilarak hazirlanan

Saglik Beyani ile Satisa Sunulan Uriinlerin
Saglik Beyanlari Hakkinda Yonetmelik uyarinca
gida ve takviye edici gidalarin gerekli sartlar
saglamasi durumunda Saglk Bakanligina
bagl Tirkiye ilac ve Tibbi Cihaz Kurumu’nca

izin verilebilmektedir.
Buna gore;

e Takviye edici gidanin gerekli izin ve onay
alinmadan piyasaya surilmesi halinde
bunun denetimi ve gerekli yaptirimlari
uygulamak konusunda gorevli kurum

Tarim ve Orman Bakanhigi'dir.

e Takviye edici gidanin gerekli yasal izinler
olmaksizin gercege aykir saglk beyani
ile piyasaya arzi ve reklaminin yapilmasi
halinde ise bu satislarin denetlenmesi,
durdurma, toplama, toplatma ve imha is
ve islemlerinin yapilmasi konusunda ise

gorevli kurum Saglik Bakanhgi'dir.

e Takviye edici gidalarin ilgili
dizenlemelere aykiri olarak herhangi bir
mecrada reklaminin yapilmasi, gerekli
izinler alinmaksizin gercege aykiri saglk
beyani ile satisa sunulmasi, tanitiimasi
ve diger tanitim kurallarina uyulmamasi
durumunda Ticaret Bakanhgi'na bagh
Reklam Kurulu da anilan reklamlara
iliskin ~ durdurma, reklam  verenlere
idari para cezasi, uyari yaptinmlarini

uygulayabilmektedir.



e 6112 sayilll Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda
Kanun uyarinca RTUK de gida
takviyelerinin = reklamlarini  denetleme
yetkisine sahiptir. Takviye edici gidalar
ve benzeri destekleyici Urlnler dahil
olmak Uzere herhangi bir Grlnin
ilgili mevzuatina aykir olarak saglk
beyaniyla satisina, pazarlanmasina ve/
veya reklamina yayin hizmetlerinde yer

verilemez.

e lac olmamasina ragmen hastaliklari
teshis veya tedavi ettigi beyani ile
herhangi bir Griinln satisi, pazarlamasi
veya reklami fiillerinin  islenmesi

halinde 1262 sayili ispenciyari ve Tibbi

Mustahzarlar Kanunu'nda bir yildan besg

yila kadar hapis cezasi dngdrilmektedir.

Bu c¢oklu denetim mekanizmasindan da
anlagilacagi Uzere, takviye edici gidalar en
siki denetime tabi Uriin gruplarindan birini
teskil etmektedir. Takviye edici gidalar ilag
olmamakla birlikte tlketici tarafindan ilag
olarak algilanabilecegi ve ozellikle kamu
saghigini yakindan ilgilendirdigi icin Saghk
Bakanligiile diger duizenleyici kamu otoriteleri
takviye edici gidalara 6zel dnem atfetmekte

ve siki denetimler uygulamaktadir.

Ozellikle toplumda bilinen kisiler tarafindan

sosyal medya hesaplari Uzerinden
Koronavirlse karsgi  koruma sagladigi ve
iyilestirici 6zelligi bulundugu yéninde saglik

beyanlari ile tanitimi yapilan birtakim Grinlerin
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gerekli takviye edici gida ruhsatina sahip
olmamasi; diger yandan virse kargi koruma
sagladigi, virUse yakalananlarin dahi GrinG
kullandiktan sonra iyilesebilecegi yoéninde
gercege aykin  saglik beyaniyla tantimi
yapilmasi nedeniyle hem reklam verenler
hem de Urlnlerin tanitimini yapanlar hakkinda
yukarida sayilan idari ve cezai yaptirmlarin

uygulanabilmesi mimkin gérilmektedir.

Saglik Bakanhgi halihazirda “Saglik Beyani
ile Satisa Sunulan Uriinlerin Saglik Beyanlari
Hakkinda Yonetmeligi” revize etmektedir.
Taslak yonetmelik Saglik Bakanligi'nin internet
sitesinde 14 Eylil 2020 tarihinde yayinlanmistir.
Taslakyonetmelikte, “gidalar” ve “takviye edici
gidalar” ayri ayr diizenlemektedir ve yalnizca
Kurum’un izni ile takviye edici gidalarda saglk
beyaninda bulunulabilmesi  &nerilmektedir.
"Gidalara
iliskin saglk beyanlar, gida takviyelerine

Taslak  yonetmeligin  amaci

iliskin -~ saglk  beyanlarinin  incelenmesi
ve gida takviyelerinde soz konusu saglik
beyanlarina izin verilmesi icin usul ve esaslarin
belirlenmesi” olarak tanimlamaktadir. Taslakta
ayrica izin verilmemis veya yaniltici saglik
beyanlari ile satilan Uriinlere el konulabilecegi
veya piyasadan geri ¢agrilabilecekleri ifade

edilmektedir.

Bakanligin aciklamasindan bu taslagin temel
amacinin dzellikle saglik acisindan yaniltici
etkileri olan Urlnlerin internet Uzerinden
satiginin artmasinin dnline ge¢mek oldugu
anlagilmaktadir. Bu nedenle, gelecekte bu

konuda daha kati kurallar bekleyebiliriz.
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Sosyal Medyada Gida Takviyeleri Tanitimlarina Ceza

Reklam Kurulu, 14.07.2020 tarihli ve 299 sayili
toplantisinda aldig kararlari ile cesitli Gnluler
tarafindan takviye edici gida niteliginde
bir Grine iliskin saglk beyani ile yapilan
reklamlara karsi hem reklam veren firma
hem de tanitimlari sosyal medya hesaplar
Uzerinden gergeklestiren Unlllere her biri
bakimindan ayri ayr 104.781,00 TL tutarinda
idari para cezasi uygulanmasina ve anilan
reklamlari durdurma cezasi uygulanmasina

karar vermistir.

Reklam Kurulu karara konutakviye edici gidanin
reklamlarini incelemistir ve Grdnin tanitimini
Instagram hesaplari Uzerinden yapan tnlulerin
séz konusu Urlnin icerigindeki bilesenler
sayesinde bagdisiklik sistemini glclendirdigi
yonlnde beyanlarda bulundugu, boylece
Grinuin basta COVID-19 olmak tzere her tirld
viral enfeksiyonlara kargi koruyucu bir 6zellige
sahip  oldugu izleniminin  uyandirldigy,
hatta “enfekte olunmus olsa bile hastaligin
iyilesmesine faydasi oldugu” iddiasina yer
verildigi hususlarini tespit etmistir. Buna gore
Reklam Kurulu tanitimlarin ve beyanlarin
saglik beyani kapsaminda oldugunu, bu tur
beyanlarla takviye edici bir gida niteliginde
olan s6z konusu Urinin sanki bir beseri
tibbi Grinmis gibi tanitildigini, takviye edici
gidalarin bu sekilde tanitiminin kesinlikle yasak
oldugunu, mevzuat kapsaminda izin verilen
sekilde saglik beyaninda bulunulabilmesi
icin  Saghk Bakanligi'ndan izin alinmasi

gerektigini, séz konusu Urin bakimindan

anilan izinlerin alinmadigini tespit etmistir.
Bunun yani sira Reklam Kurulu tarafindan séz
konusu reklamlarin COVID-19 ddneminde
yayinlanmasi nedeniyle insanlarin bilgi ve
tecrlbe eksikligi ile korku ve endiselerinin
istismar edilerek ticari rant elde edilmeye

cahisildigi hususlar degerlendirilmistir.

Yine Reklam Kurulu 14.01.2020 tarihli ve
2019/655 sayili kararinda Unli bir manken
hesabinda

multivitamin cinsi gida takviyesi Uriinine

tarafindan  sahsi  Instagram
iliskin olarak Grinin adini ve Urlnin elinde
bir fotografini paylasarak “Sabahlar nasil bu
kadar enerjiksiniz diyenlere... soguk alginligina
kargl savasta da en etkili...” seklindeki
paylasimini incelemistir. Reklam Kurulu; séz
konusu Instagram paylasimi ile anilan Grinin
orttld  reklaminin - yapildigi, séz  konusu
Grlnin insan fizyolojisine ve metabolizmasina
etki eden bir "tibbi Grin” gibi tantildig,
sayet anilan Urlnler séz konusu reklamlarda
belirtilen iddialari kanitlayabilir nitelikte ise bu
durumda “gida takviyesi” kapsaminda degil,
"beseri tibbi Grin” veya "ila¢c” kapsaminda
ruhsatlandirimasi  gerektigi, “beseri tibbi
Grin" veya "ila¢” kapsaminda degerlendirilen
Urunlerin reklaminin yapilmasinin ise mevzuat
geregi yasak oldugunu degerlendirmis; anilan

reklamlarin durdurulmasina karar vermistir.

Reklam Kurulu 9 Mart 2021 tarih ve 2020/2104
sayih  kararinda da takviye edici gida

niteligindekibir trine iliskin olarak yine tGnld bir



oyuncunun Instagram hesabinda yayinlanan
ve UrinU tavsiye eden paylasimlarinin hem
acikca reklam oldugunun belirtiimemis olmasi
nedeniyle Grintn ortlld reklami olduguna
hem de paylasimda vyer alan birtakim
ifadelerin gida takviyeleri icin izin verilmeyen
saglik beyani kapsaminda olduguna karar
vermis, s6z konusu tanitimlarin durdurulmasi
ile birlikte tanitimi  gergeklestiren sosyal
medya etkileticisi oyuncuya 104.781 TL idari

para cezasi uygulanmasina karar vermistir.

Yukarida anilan kararlar, son zamanlarda
dzellikle  COVID-19  salgininin  tiketiciler
nezdinde  vyaratti§i  endise  halinden

faydalanmak suretiyle gida takviyelerinin
piyasada gercege aykiri saglik beyani ile Griin
adeta beseri tibbi Urlinmds algisi yaratan
reklamlarin Reklam Kurulu tarafindan yakin
takibe alindigini ve anilan reklamlara idari
yaptinmlarin - uygulandigini  gdstermektedir.

Ayni zamanda hem reklam veren hem de

séz konusu UrinG kendi sosyal medya
hesaplarindan  tanitan  sosyal  medya
etkileticilerine  Reklam  Kurulu tarafindan

ciddi miktarda idari para cezasi uygulanmis

olmasi yoniyle de soz konusu karar oldukg¢a

Snemlidir.

Takviye edici gidalarin  Gretimi, ithalati,
piyasaya arzi i¢cin  Tarim ve  Orman
Bakanligi'ndan onay alinmasi gerekir ve

bunun yani sira gida ve takviye edici gidalarin
etiketinde, tanitiminda veya reklaminda saglik

beyani kullanilabilmesine 5996 sayili Veteriner
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Hizmetleri, Bitki Sagligi, Gida ve Yem Kanunu
ile bu kanuna dayanilarak hazirlanan Saglk
Beyani ile Satisa Sunulan Uriinlerin Saghk
Hakkinda

gerekli sartlari saglanmasi durumunda Saghk

Beyanlari Yonetmelik uyarinca
Bakanlhigi'na bagli Tirkiye ilag ve Tibbi Cihaz
Kurumu'nca izin verilebilir. Bunun yani sira
takviye edici gidalarin ne olursa olsun beseri
tibbi Grin gibi tanitilmasi, gida takviyelerinin
ilac olmadigi halde hastaliklar teshis veya

tedavi ettigi yoninde reklam ve tanitimlarinin

yapilmasi ilgili  mevzuat  dizenlemeleri
uyarinca yasaktir.

Ozellikle  bahsi  gecen karara  konu
reklamlarin ~ Unlulerin - sahsi sosyal medya

hesaplari Uzerinden yayinlanmis olmasi ve
Reklam Kurulu’nun sosyal medya Ulzerinden
lzerinde etkin

yayinlanan bu reklamlar

denetimini  gerceklestirmis  olmasi, sosyal
medya etkileyicisi olarak kabul eden bu
kisilerin - paylasimlarinin  reklam oldugunun
acik¢a belirtimemis olmasi nedeniyle &rtuld
reklam  olarak  degerlendirilmis  olmalari
bakimindan anilan kararlar son derece énem
arz etmektedir. Bunun yani sira Reklam Kurulu,
hem reklam veren hem de reklami sosyal
medya hesabi Uzerinden gergeklestirenlere
ilgili idari yaptinmi uygulamakla mevzuat
kapsaminda  kendisine taninan  yetkinin
sinirlarini da en uygun sekilde kullandigini

gostermistir.
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Gidalarla Verilen Hediyelerin Kapsami Nedir?

Reklam Kurulu 11 Subat 2020 tarih ve
2019/9931 sayili kararinda bir gida firmasinin
patates cipsi Urlnlerinin paketlerinin icinden
¢tkan bedava soguk cay kuponlarina yonelik
kampanya ve anilan Grinin reklamlarini
incelemis, s6z konusu kampanyanin ve
anilan reklamlarin Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Yonetmeligi ile 6502 sayili
Tuketicinin  Korunmasi Hakkinda Kanun'un
ilgili  hukimlerine aykiri  olmadigina, bu
kampanya ve reklamlara iliskin herhangi bir
idari yaptinm uygulanmasina yer olmadigina

karar vermistir.

Anilan kararindan kisa bir sitre sonra 12 Mayis
2020 tarih ve 2019/12332 sayili kararinda da
bir sekerleme firmasinin cocuklara yoénelik
kalem kutusu yaninda séz konusu firmanin
cesitli  sekerlemelerinin = hediye  olarak
verilmesi seklindeki promosyon uygulamasini
incelemistir. Kalem kutusu Grininiin ozellikle
okul cagindaki cocuklarin ilgisine yonelik bir
Grin oldugu, inceleme konusu promosyon
uygulamasinin aslinda firmanin asil Grinleri
olan sekerleme - cikolata Urlnlerinin
pazarlamasina dénik bir uygulama oldugu,
dolayisiyla séz konusu uygulama ile cocuklarin,
Saglik Bakanligr Bilim Kurulu Tarafindan
Onaylanan Besin Profili Modeli Ve Hazirlanan
Gida Ve icecek Listesinde kirmizi kategoride
bulunan “Asirn Tiketimi Tavsiye Edilmeyen
Gidalar” kapsaminda yer alan sekerleme ve
cikolata Urlnlerini tiketmeye tesgvik edildigi,

dolayisiyla séz konusu uygulamanin, kamu

sagliginin gelistiriimesi agisindan son derece
dnemli olan “cocuklara ve genglere saglikh
ve dengeli beslenme aliskanligi kazandirma”
ilkesiile uyusmadigini degerlendirmis ve anilan
promosyon ve reklamlarin  durdurulmasina

karar vermistir.

Reklam Kurulu 12 Mayis 2020 tarihli ve
2020/182 sayili kararinda da cesitli fast food
restoranlarinin  ¢ocuk mendlerinin  yaninda
cesitli oyuncaklarin hediye edilmesi seklindeki
promosyon uygulamalarini incelemistir. Saglk
Bakanligi'nca hazirlanan Besin Profili Modeli
Ve Hazirlanan Gida Ve Icecek Listesinde kirmizi
renkli kategoride yer alan ve "Asiri Tiketimi
Tavsiye Edilmeyen Gida” olarak siniflandirilan
gida ve iceceklerden herhangi birinin cocuk
mendlerinin iceriginde bulunmamasi kaydiyla,
fast food restoranlar tarafindan sunulan ¢cocuk
mendlerinin yaninda ¢esitli oyuncak verilmesi
seklindeki uygulamanin 6502 sayili Tiketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanunun 61. maddesine
ve Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yénetmeligi'nin 24/A maddesinin 3. fikrasina

aykir olmadigina karar vermistir.

Haksiz
Ticari  Uygulamalar  Yonetmeligi'nin = 24/A

Bu kararlar, Ticari Reklam ve
maddesinin 3. fikrasinin “Asiri tiketimi tavsiye
edilmeyen gidalarin satigini artirmaya yonelik
uygulamalar kapsaminda, cocuklar hedef
alinarak, asil Urinln disinda cocuklarin ilgi
alanlarina ve begenilerine yonelik Grinler,

Urlinle birlikte ayrica hediye olarak verilemez.”



yonlndeki hikmi cercevesinde gida Uriinleri
ile birlikte verilen hediye Urlinlere getirilen
kisitlamanin  sinirlarinin tespit  edilebilmesi

bakimindan oldukga dnemli ve yol gostericidir.

Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
24/A hukuk

diizenimizde yeni sayilabilecek bir hikim

Yoénetmeligi'nin maddesi

olup dizenleme kapsaminda teknik terimler
kendisi

de yeterince acik olmadigi icin gectigimiz

tanimlanmadigi  ve dlzenlemenin
yillarda oldukga tartismalara neden olmustur.
Zira duzenleme kapsaminda “hediye” ve
"pazarlama teknigi” kavramlarinin ne ifade
ettigine yonelik herhangi bir bilgi ve tanima

yer verilmemistir.

Reklam Kurulu anilan glncel kararlarinda
gidalar ile birlikte verilen tim hediye Uriinlerin
yasaklanmadigini, sadece dogrudan ¢ocuklari
hedef alan ve cocuklarin ilgi alanlari ile
begenilerine drtnlerin
birlikte

teyit etmistir. Her ne kadar anilan kararlarin

yonelik gidalarla

hediye olarak verilemeyecegini
gerekge boliminde, Ticari Reklam ve Haksiz
24/A

maddesinde yer alan hediye ve pazarlama

Ticari  Uygulamalar  Yénetmelidi'nin
teknigi terimlerinin ne olabilecedi acikca

yorumlanmamis olsa da yukarnda anilan
kararlardan bedava soguk cay kuponlarinin
cocuklarin ilgi alanlarina ve begenilerine
yonelik hediye ve pazarlama teknigi olarak
kabul edilmedigi, ancak kalem kutularinin
ve kalem kutular ile hediye sekerleme

verilmesinin  ¢ocuklara yonelik hediye ve
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pazarlama oldugu karardan anlagiimaktadir.

Yine bedava soguk c¢ay kuponlarinin

dogrudan hedef aldigi tiketici kitlesinin
cocuklar olmadigi, bu hediyenin 6zel olarak
cocuklarin degil tim tiketici kitlesinin ilgili
alani ve begenisine yonelik oldugu sonucuna
karardan Kalem

varildig anlagilmaktadir.

kutusu beraberinde verilen sekerlemeler

ile yUrGtilen promosyon kampanyasinda
ise Reklam Kurulu ozellikle anilan firmanin
aslinda sekerleme Ureten bir firma olmasina
ve anilan kampanya ile aslinda firmanin asil
drinleri olan sekerlemelerin cocuklara yénelik
olarak pazarlandigina dair detayli bir inceleme

gerceklestirmis olmaktadir.

Anilan dizenleme kapsaminda asiri tiketimi
tavsiye edilmeyen gidalar ile birlikte hediye
oyuncaklar,

cocuklara yoénelik  koleksiyon

Grtnleri, gikartmalarin verilmesinin
yasaklandigi konusunda tereddit olmamakla
birlikte benzer hangi tir Urlnlerin yasak
kapsaminda olup olmadigi  konusunda
Reklam Kurulu’'nun bahsi gecen kararlari fikir

vermektedir.
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Haksiz Fiyat Artislarina Karsi Yaptirimlar

Dinya genelinde ve Tirkiye'de COVID-19

pandemisinin = hiz  kesmeksizin  yayilmasi
ile birlikte tUketicilerin  koruyucu maske,
dezenfektan, temizlik Grlnleri ve cesitli gida
taleplerinde yiksek bir artis  gerceklesti.
Bazi firmalar bu kriz doneminde, tiketiciler
tarafindan ylksek talep goren ve saglk
bakimindan da 6nemli olan birtakim esya,
madde ve malzemelerin fiyatlarinda yuksek

artislar gerceklestirdi.

COVID-19

tiketiciler nezdinde yarattigi olumsuz etkiden

Reklam Kurulu; salgininin
faydalanmak suretiyle maske, dezenfektan,
kolonya, 1slak mendil ve gida fiyatlarini piyasa
isleyisi  disinda,

maliyetlerinin  6tesinde hakli  bir gerekge

mekanizmasinin - normal
olmaksizin tiketicinin satin alma davranigini
olumsuz etkileyecek sekilde ve mesleki 6zenin
gereklerine aykiri sekilde artirarak satisa sunan
toplam 198 firmaya 6502 sayili Tiketicinin
Korunmasi Hakkinda Kanun ile Ticari Reklam
ve Haksiz Ticari Uygulamalar Yonetmeligi
uyarinca bu fiillerin haksiz ticari uygulama
teskil ettigi gerekgesiyle toplamda 10.090.060
TL idari para cezasi ve anilan fiilleri durdurma

cezasl vermistir.

6502 sayili Tuketicinin Korunmasi Hakkinda
Kanun'un 62. maddesinde; mesleki 6zenin
gereklerine uymayan ve ulastigi ortalama
tiketicinin ya da yoneldigi grubun ortalama
Uyesinin mal veya hizmete iliskin ekonomik
davranis  bicimini  6nemli ol¢lide bozan
veya ihtimali olan ticari uygulamalar, haksiz
ticari uygulama olarak tanimlanmaktadir.

Bu kapsamda tilketiciye yonelik haksiz ticari

uygulamalar yasaktir. Ticari Reklam ve Haksiz
Ticari Uygulamalar Yénetmeligi'nin Haksiz
Ticari Uygulama Olarak Kabul Edilen Ornek
Uygulamalar baslikli ekinde haksiz ticari
uygulama sayilan birtakim fiiller sinirli olmamak

kaydiyla ve érnekseme yoluyla sayiimistir.

Buna gore girdi maliyeti ve doéviz kuru artisi
gibi fiyat degisimlerinden etkilenmemesine
ragmen bu durumlardan etkileniyormus gibi
hareket ederek tiketiciye sunulan mal veya
hizmetin satig fiyatinda hakli bir gerekce
olmaksizin artig yapmak haksiz ticari uygulama

olarak kabul edilen baslica fiillerdendir.

Gergekten de tiketicilerin salgin ile bireysel

kaygisiyla
dezenfektan ve gida maddelerine yonelik

micadele maske,  kolonya,
yogun taleplerine karsilik saticilarin fiyatlar
haksiz bir sekilde

arttirma yoluna gitmeleri Urln fiyatlarinin

maliyetlerin ~ Stesinde
yikselmesine ve temel ihtiya¢ haline gelen
bu Urlnlerin temininin ileride zorlagmasina
ya da asin pahali hale gelmesine neden

olabilecektir.

Sonug¢ olarak, bu durum piyasanin normal
isleyisini bozabilecek ve haksiz fiyat artisi
gerceklestiren saticilar sayilan Griin gruplarinin
gerek arz zinciri glvenligini gerekse fiyatlarini
olumsuz bir bicimde etkileyebilecektir. Bu
gibi piyasa bozucu uygulamalar genel olarak
Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeligi  kapsaminda  haksiz  ticari
uygulama olarak sayilmaktadir ve pandemi
strecinde Reklam Kurulu tarafindan bu fiillere
karsi uygulanan idari yaptinmlar tiketicinin

korunmasi bakimindan énemli 6nlemlerdir.



Haksiz Fiyat Degerlendirme Kurulu

COVID-19
yarattigi

tiketiciler nezdinde

etkiden

salgininin
olumsuz faydalanmak
suretiyle piyasada faaliyet gosteren cesitli
firmalar mesleki &zenin gereklerine aykiri olarak
maske, dezenfektan, kolonya, islak mendil
ve gida fiyatlarini piyasa mekanizmasinin
normal isleyisi disinda ve tiketicinin satin
alma davranisini olumsuz etkileyecek sekilde

arttirmistir.

Yapilan fahis fiyat artiglari dikkate alinarak,
7244 (COVID-19)

Salgininin Sosyal

sayih Yeni Koronavirls

Ekonomik ve Hayata
Etkilerinin Azaltiimasi Hakkinda Kanun ile Bazi
Kanunlarda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun
‘un 14. maddesi ile 6585 sayili Perakende
Ticaretin Diizenlenmesi Hakkinda Kanunu'na
“Fahis fiyat artisi, stok¢uluk ve Haksiz Fiyat
Degerlendirme Kurulu” baslkli ek madde
eklenmistir. Bu madde ile birlikte Ureticinin,
tedarik¢inin veya perakende isletmelerinin
piyasada darlik yaratici, piyasa dengesini
ve serbest rekabeti bozucu faaliyetler ile
tlketicinin - mallara

ulagsmasini  engelleyici

faaliyetlerde bulunmasi yasaklanmistir.
Bu ama¢ dogrultusunda, fahis fiyat artigi
ve  stokculuk  uygulamalarina  yénelik
dizenlemelerin yapilmasi ve gerektiginde
denetim ve inceleme yapilarak idari para
cezasl uygulanmasi konusunda yetkili olan
Haksiz Fiyat Degerlendirme Kurulu (“Kurul”)
olusturulmustur. Kurul'un olusumu, gdrev ve
yetkileri ile Uretici, tedarik¢i ve perakende
isletmelerin fahis fiyat artigi ve stokculuk
idari

para cezalarinin uygulanmasina iliskin usul

uygulamalarinin - denetlenmesine ve
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Haksiz

Degerlendirme Kurulu Yénetmeligi 28 Mayis

ve esaslarini  dlzenleyen Fiyat

2020'de yayimlanarak yirurlige girmistir.

HaksizFiyatDegerlendirme Kurulu Yonetmeligi
uyarinca; Kurul, perakende sektdriinde faaliyet
gosterip fahis fiyat uygulayan veya stokguluk
yapan tesebbuslerin hakim durumda olup
fahis

uygulamalarini

olmadiklarina  bakmaksizin, olasi

fiyat artigi  ve stokguluk
denetleyecek ve yaptinm uygulayabilecektir.
Fahis fiyat artisi ve stokculuk uygulamalarina
karsi piyasa dengesini ve tiketicileri korumaya
yonelik gerekli tedbirleri almanin yani sira fahis
fiyat artisi ve stokguluk uygulamalar ile ilgili
ilke ve kurallari belirleyecektir. Kurul; Sanayi
ve Teknoloji, Ticaret, Tarim ve Orman, Adalet
ile Hazine ve Maliye Bakanliklari tarafindan
gobrevlendirilen ilgili birim muddrleri ve sektér

dabhil

on Ug¢ Uyeden olusacakti. Kurul kararlarn

kuruluslar  temsilcileri olmak Uzere
en az yedi Uyenin katilacadl toplantida,
katilanlarin salt cogunlugu ile alinacaktir. Bu
kararlar, “kamuoyunun bilgilendirilmesi ve
aydinlatilmasi ile mal ve hizmet piyasasindaki
taraflarin - ekonomik cikarlarinin  korunmasi
Ticaret tarafindan

amaciyla” Bakanligi

aciklanabilecektir.  Sikayetler  dilekgeyle,
sikayet sistemi Uzerinden veya diger elektronik
basvuru  yontemleri  kullanilarak — Ticaret
Bakanhigina ya da Ticaret il Midiirligiine
yapilabilecektir. Bagvurular gercek kisi yahut
tuzel kisi tarafindan gerceklestirilebilir. Yapilan
degerlendirmeler sonucunda, fahis fiyat artigi

yapanlar hakkinda on bin Tirk Lirasindan
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ylz bin Turk Lirasina kadar idari para cezasi
uygulanmasi; Uretici, tedarik¢i ve perakende
isletmeler tarafindan piyasada darlik yaratici,
piyasa dengesini ve serbest rekabeti bozucu
faaliyetler ile tlketicinin mallara ulagmasini
engelleyici faaliyetlerde bulunanlar hakkinda
elli bin Turk Lirasindan bes ylz bin Turk
Lirasina kadar idari para cezasi uygulanmasi

ongortlmustar.

Bununla birlikte, 17.04.2020 tarihinden
dnce fahis fiyat artisi uygulamalari hakkinda
Bakanliga yapilan basvurular, 6502 sayil
Tlketicinin  Korunmasi Hakkinda Kanun ve
ikincil mevzuati kapsaminda Reklam Kurulu
tarafindan  sonuclandirilacaktir. Nitekim
Ticari Reklam ve Haksiz Ticari Uygulamalar
Yonetmeliginde Degdisiklik Yapilmasina Dair
Yonetmelik'teki  “Haksiz  Ticari  Uygulama
Olarak Kabul Edilen Ornek Uygulamalar”
baslkli Ek'in “Aldatici Ticari Uygulamalar”
boliminde yer alan “Girdi maliyeti ve
dbviz kuru artigi gibi fiyat degisimlerinden
etkilenmemesine ragmen bu durumlardan
etkileniyormus gibi hareket ederek tiketiciye
sunulan mal veya hizmetin satis fiyatinda
hakli bir gerekge olmaksizin artis yapmak.”
hikmine dayanilarak sikayetlerin  Reklam
Kurulu’'nda incelenmesi sonucunda fahis fiyat
uygulayan firmalara verilen idari para cezalar

bu bent kapsaminda uygulanmistir.



Reklamlarda Kotuleme

Reklam Kurulu, 2020 yilinin son ayinda Turk
mutfagl ve Turk yemek kiltirine iligkin
hassasiyetini kanitlar nitelikte bir karar ile bir
konserve ton baligi Urlintne dair reklamlarin

durdurulmasina hikmetmistir.

Televizyon kanallari  ve reklam verenin
kurumsal sosyal medya hesaplarinda yayina
sunulan reklam filminde; disarida yemek
yemek isteyen bir cift Turk mutfagina iliskin
birtakim yemek lokantalarinin bulundugu bir
sokaktadir.

Reklam filminde; restoranlarda

bulunan musterilerin  tabaklarina elleriyle
midahale eden garsonlar, kiyafetlerinin kirli
ve lekeli oldugu gorilen dénerci ustalari,
sokagin geneline de yayilldigi gérilen yogun
is ve duman altinda yiyecek hazirlayan ascilar,
kalitesiz malzemelerle hazirlandigi izlenimi
olusturulan hamburger ve kofte bulunan
yiyecek tabaklar goértlmektedir. Tum bu
sahne suresince devam eden korku-gerilim
filmi muzigi ile de reklam filminin yarattigi
algi desteklenmektedir. Bunun tizerine yemek
yemek isteyen cift korkuyla bu sokaktan
uzaklasir, evlerine dénerek reklami yapilan ton

baligini yemeye karar verirler.

Reklam Kurulu ilgili kararinda; reklam filminin
yeme-icme sektoriinde yer alan aktorlerin
bu tarz Grinlerin

faaliyetlerini  kétuledidi,

sagliksiz ve tercih edilmemeleri gereken

yiyecekler oldugu izlenimi olusturdugu,
Turk mutfaginin ve yeme-icme sektorinin
bir bltin olarak kotuledigi, ozellikle Turk
mutfaginin ve Turk yemek kdltirinin dinya

genelinde bilinirligi haiz yemeklerine tarif
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edilen sekilde yer verilmesinin itibar zedeleyici
oldugu kanaatine varmistir. Buna goére Reklam
Kurulu tarafindan anilan reklamlarin piyasada
yiyecek icecek sunan diger isletmelerin Griin
ve hizmetleri aleyhine kotileyici ve haksiz
karsilastirmali reklam teskil ettigi, yaniltici ve
tuketicilerin glvenini kétlye kullanan ya da
onun tecriibe ve bilgi eksikliklerini istismar

edici oldugu degerlendirilmistir.

S6z konusu karar, Reklam Kurulu'nun kétileyici

ve karsilastirmali  reklamlar  bakimindan
tolerans esiginin ne kadar dustk oldugunu
ve bu kriterleri
kadar dar

Buna gore konu reklam verenler bakimindan

degerlendirmelerinde ne

yorumladigini  gostermektedir.

degerlendirildiginde oldukca dolayli

karsilastirma iceren reklamlar bakimindan

dahi son derece dikkatli olunmasi tavsiye
edilmektedir.
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Reklam Kurulu ve Hijyen Uriinleri Reklamlari

COVID-19  pandemisinin

ihtiyaclara paralel olarak hijyen ve saglik bakim

ortaya cikardigi
Urinlerine yonelik reklam ve tanitimlar da
sayica ¢ogaldi. Reklam Kurulu da bu tdr Grinler
dogrudan tuketicilerin saghgini ilgilendirdigi
icin bu Urin gruplarinin reklamlarina karsi
son derece hassas ve titiz bir inceleme ve
degerlendirme gerceklestirmistir. Tanikli ve
kargilastirmali reklamlar dahil olmak UGzere
ilgili mevzuatta 6zel dizenlemeye tabi reklam
turleri ile reklamlarda ispat kulfeti kurali da
kararlarda en fazla deginilen hususlar oldular.
Reklam ve tanitimlardaki séz konusu cesitlilik;
Reklam Kurulu'nun son dénemde verdigi
kararlara da yansidi ve reklam hukukunun

temel kavramlari bir kez daha ele alindi.

Antibakteriyel slak mendillerin reklamlarina
iliskin verdigi bir kararinda Reklam Kurulu
reklami yapilan antibakteriyel 1slak mendilin
ylzeylerde koronavirtsl dldirmek
hususundaki etkisi kanitlanmis olsa dahi,
damlacik yolu ile hasta bireylerin virls
bulastirma riski devam ettiginden séz konusu
drtnlerin koronaviristen koruyacagina
yonelik ifade ve gortntilerin tiketicileri yanlis
yonlendiren ve kamu saghgini bozabilecek
nitelikte oldugu sonucuna varmistir. Uriin
kullanildiginda tekrar virlis bulasmayacagi
seklinde bir ¢ikarimin énlenmesi adina anilan

reklamlari durdurma cezasi verilmistir.

Yine biyosidal driinlerin reklamlarinin ciddi
bir artig gostermis olmasi neticesinde Reklam
Kurulu bu Grinlerin reklamlarini siki bir sekilde
ele aldi. Biyosidal drlin ruhsati bulunmadigi

halde Urintn reklaminin yapildigini tespit

ettigi incelemelerinde s6z konusu reklamlarin
durdurulmasi yanisira ayni zamanda reklam

veren firmalara da ciddi idari para cezalari

uygulad.
Yine Reklam Kurulu'nun &zellikle hijyen
Urtnlerinin = reklamlarinda  dikkat  ettigi

hususlardan biri de tanikli reklamlar oldu. Cok
fazla Grtintn reklamlarinda doktor, dis hekimi,
eczacilarin yer aldigi pandemi sirecinde
Reklam Kurulu Ticari Reklam ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yénetmeligi'nin 16. maddesinin
3. fikrasinda yer alan “Reklamlarda; doktor, dis
hekimi, veteriner hekim ve eczacilar ile saglik
kuruluslarinin bir mal veya hizmete yénelik
saglk beyaninda bulunduguna iliskin ya da
bu izlenimi uyandiran herhangi bir gérintd,
beyan veya atfa yer verilemez.” hikminu
pandemi doneminin tiketiciler nezdinde
neden oldugu endise halini de dikkate alarak
tuketicileri korumak maksadiyla oldukca dar
bir cercevede yorumlayarak toplumda bilinen
bir doktorun antibakteriyel bir Griini dnerdigi
reklamlari yukarida anilan dizenlemeye aykiri
bulmustur ve anilan reklamin durdurulmasinin
yanisira idari para cezasi uygulanmasina da

karar vermistir.

Boylelikle; pandemi slrecinde de tlketicilerin
ihtiyacina gore sekillenen Urlin ve hizmet
cesitliligi, pazarlama ve reklam sektorlinde
karsiligini bulmus ve Reklam Kurulunun
kararlarinda bu egilim sekillenmistir. Reklam
Kurulunun séz konusu Griinlere iliskin verdigi
kararlarinda daha detayli inceleme yapmasi
kamu sagliginin gdzetilmesi ve tuketicinin bu
cercevede korunmasi bakimindan olumlu ve

makul bir tutum olarak degerlendirilebilir.
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UGUR AKTEKIN HANDE HANCAR

ORTAK AVUKAT ORTAK AVUKAT

Teknoloji, Medya ve Teknoloji, Medya ve

Telekominikasyon Telekomiinikasyon

Fikri Mulkiyet Fikri Mulkiyet

Markalar ve Tasarimlar Markalar ve Tasarimlar

Telif Haklar Telif Haklari

Patent, Marka, Tasarim ve FM Patent, Marka, Tasarim ve FM Tescilleri

Tescilleri ilag, Tibbi Cihaz ve Saglik Hukuku

ugur.aktekin@gun.av.tr hande.hancer@gun.av.tr

BARAN GUNEY
KIDEMLI AVUKAT

Teknoloji, Medya ve Telekomunikasyon
Fikri Mulkiyet

Markalar ve Tasarimlar

Telif Haklar

Patent, Marka, Tasarim ve FM Tescilleri
Taklit ve Korsanla Micadele

baran.guney@gun.av.tr


https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/ozge-at%C4%B1lgan-karakulak
https://gun.av.tr/tr/ekibimiz/ozge-at%C4%B1lgan-karakulak
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GUN + PARTNERS HAKKINDA

Bliromuz, uluslararasi alanda, Ulkemizin 6nde gelen avukatlik

burolarindan birisi olarak taninmaktadir.

Merkezimiz Istanbul'da olup Ankara, izmir ve Tiirkiye'nin diger

dnemli ticari merkezlerindeki birolarla igbirligi yapmaktayiz.

Blromuz, temelde Tiirkce ve ingilizce olarak hizmet vermekte olup,

Almanca, ve Fransizca dillerinde de hukuki hizmet saglamaktadir.

Muvekkillerimize, ilag, tibbi cihaz ve saglik, enerji, insaat ve
gayrimenkul, lojistik, teknoloji, medya ve telekomunikasyon,
otomotiv, hizli tiketim Urlnleri, kimyasal ve savunma sektorleri

basta gelmek Uzere degisik is ve ticaret sektdrlerinde hizmet

vermekteyiz.

Muvekkillerimizin basarisini, kendi basarimizdan énde goririz.
Muvekkillerimizin  degisen ihtiyaclarina daha dogru ve etkin
bir sekilde cevap verebilmek icin onlarin faaliyet gosterdigi
sektorlerdeki gelismeleri yakindan takip eder, bu sektorlerde
sadece hukuki degil ticari bilgileri de edinerek bilgilerimizi
derinlestiririz. Bu amaclarla ulusal ve uluslararasi mesleki ve ticari
dernek ve kuruluglarin calismalarina etkin olarak katilir, bilgi ve

tecrlbelerimizi paylasarak katkida bulunuruz.

Bu igerikte kamuoyu ile paylastigimiz bilgi ve gériisler hukuki miitalaa veya tavsiye degildir ve bu amagla paylasilmamaktadir. icerik, avukatlik
veya danismanlik hizmeti teklifi degildir. igerikte yer alan tiim eserler ve sair fikri ve sinai miilkiyet hakkina tabii triinler, Giin + Partners
Avukatlik Biirosu'na ait olup 5846 sayili Fikir ve Sanat Eserleri Kanunu ve 6769 sayili Sinai Miilkiyet Kanunu ile koruma altindadir. igerigin,

kaynak gosterilmeksizin izinsiz kullanimi basta 5846 sayili Fikir ve Sanat eserleri Kanunu ve sair mevzuat kapsaminda hukuki ve/veya cezai

yaptinmlara tabiidir.
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AVUKATLIK BUROSU

T: +90(212) 354 00 00
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